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Resumen: El andlisis y construccién de los elementos exfiioa del voto ha sido una
constante en la Ciencia Politica desde el nacimidatla disciplina, surgiendo aportaciones
de muy diverso perfil en cuanto a contenido y pdeoeia geografica. Este trabajo se
encuadra en esta linea abordando el andlisis deléosentos explicativos del voto a los
principales partidos politicos del panorama padaitigallego. Recurriendo al andlisis
estadistico mediante ecuaciones estructuralesesengde explicar el comportamiento de los
diferentes tipos de votantes en las eleccionesamtizas gallegas, en base a elementos como
la identificacion partidaria, el liderazgo o losntes de campafia, entre otros. Uno de los
objetivos principales es llegar a comprender laciéh de influencia mutua existente entre la
configuracibn de estrategias de campafia por paetelod diferentes partidos y la
configuracion del voto. Dados los importantes cammlgjue se han producido en el juego de
fuerzas politicas en el Parlamento de Galicia kaasultimas elecciones autondémicas del
pasado 21 de octubre con la irrupcion de una nfwmraa politica en el hemiciclo, la caida
experimentada por el principal partido del espec@cionalista BNG y la sufrida por el
PSdeG-PSOE, unido al ascenso del PPdeG; revetatésidad e interés de llevar a cabo un

analisis comportamental del voto.
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1. Introduccién

El 21 de octubre de 2012 se celebraron elecciamesi@nicas en Galicia. El Partido
Popular gano las elecciones dando continuidad altsma etapa de gobierno que diera
comienzo en el afio 2009 con su triunfo en las @lees autondmicas, con las cuales puso fin
a cuatro afnos de gobierno bipartito socialistaaratista, el segundo gobierno de izquierdas
en la historia politica de Galicia.

Este es el escenario del que parte el presentgdramalizar cuales fueron las claves
que produjeron la continuidad politica en Galigiglantear en base a esas claves, cual seré el
futuro politico de esta comunidad. A través de itiamestadisticas de analisis multivariante,
concretamente Modelos de Ecuaciones Estructuraldagaremos sobre cuales han sido los
componentes que han definido el voto a cada undosleprincipales partidos politicos
gallegos, profundizando en cuales fueron los fastgue caracterizaron el comportamiento

politico de los votantes volatiles.

Sin lugar a dudas y al igual que en el resto deABC especialmente en el caso de las
comunidades historicas, el comportamiento elecestd definido por un amplio nimero de
elementos de diferente cariz. Por un lado, los etas institucionales que definen el
sistema; recordemos que Galicia es una de las CyAd& define su calendario politico de
forma independiente — al igual que Pais Vasco, |@&ay Andalucia — por lo que sus
elecciones autonomicas no coinciden con la celebrade comicios de otros niveles
territoriales; lo cual no implica que el comportantdo electoral no esté marcado por el
comportamiento en otras arenas electorales, raggoteristico del sistema electoral espafiol.
La configuracion del sistema de partidos galledaramente marcado por un partido de
derechas con una organizacion fuertemente estadetuel Partido Popular, un partido de
corte socialista el PSdeG-PSOE y un partido natgtaade izquierdas, el BNG (Blogue
Nacionalista Galego); se desvela como otro delBentos institucionales de interés para el
analisis. Este juego partidista se ha complejizadestas ultimas elecciones autonémicas con
la incorporacién de un nuevo partido politico, AGHternativa Galega de Esquerdas), una
coalicion politica producto de la unién fundamemighite de dos grupos: ANOVA-Irmandade
Nacionalistd y Esquerda Unida a las cuales se sumaron EQUO Galicia y Espazo

* Esta formacion, surgida de la escision de uno degtapos ideolégicos que nutria el Bloque Nacisteli

Galego, Encontro Irmandifio, esta liderada por éid®et nacionalista Xosé Manuel Beiras.



Ecosocialista Galego. Esta coaliciéon politica, ABG&erada por Xosé Manuel Beiras; como
veremos en detalle en lineas posteriores, no soloumpido en el panorama politico gallego
sino que lo ha revolucionado notablemente, arredatain importante porcentaje de votos a
partidos que como el BNG habian venido perdiendal@d¢as anteriores elecciones de 2009,

fruto de importantes debates internos.

Por otro lado y no menos importante, se encuenivpanelementos de caréacter
subjetivo y que tienen que ver con las percepcialeetos votantes en relaciéon al sistema
electoral, el sistema de partidos y la competigdlitica. Entre estos elementos se encuentran
la identificacion partidista, la simpatia por unrtg concreto, el liderazgo, ldssueso
temas, sean éstos de cardcter estructural o cogiptdinalmente, loxleavagespoliticos
tradicionales, el eje izquierda-derecha y el efgamalismo-regionalismo.

Desde un enfoque eminentemente empirico, intentarelar respuesta a éstas y otras
muchas cuestiones a lo largo del siguiente tralb@gizando un recorrido en profundidad por
cada uno de los elementos mencionados, con el objedivo de aportar las claves que nos
permitan conocer un poco mas el comportamientdigmi¢lectoral de los votantes gallegos

en los ultimos comicios autondmicos de octubre@e2

2. Elecciones autondémicas en Galicia

Las primeras elecciones autondmicas en Galiciatarilugar en el afio 1981, desde
dicho afio hasta la actualidad, se han celebrado cmhicios electorales. El Partido Popular
que fue siempre la fuerza politica mas votada,ippdedmayoria absoluta que ostentaba en
beneficio de un gobierno bipartido de izquierdasmiido por la coalicion de gobierno de

socialistas y nacionalistas y presidido por elamta Emilio Pérez Tourifio.

Con anterioridad a este gobierno de coalicion, enaistido un Unico gobierno de
izquierdas en Galicia, concretamente en los af8%-1989, este gobierno tripartito formado
por el PSdeG-PSOE, Coalicion Galega y el Partidadvalista Galego, seria presidido por el
socialista Fernando Gonzalez Laxe; quién llegtodep tras plantear una mocion de censura
al entonces presidente del gobierno Gerardo FeezdAtbor, que habia llegado al gobierno

en el afio 1985 tras ganar las elecciones

* Esta formacion, federacion gallega de Izquierdalblnésta liderada por Yolanda Diaz.



Dos afios después, en diciembre de 1989, llegadadar Manuel Fraga presidiendo
el Partido Popular y tras ganar sus primeras @gresi autondmicas; lo que marcaria el
principio de una presidencia que duraria 15 afastahjunio de 2005. Hasta este afio el
Parlamento Gallego estaba compuesto por 71 escafjaitir de este afio pasaria a estar

formado por 75 parlamentarios.

Grafico 1. Evolucién de la participacion electorah las elecciones autondémicas gallegas
1981-2012
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Fuente: elaboracién propia a partir de datos delHG base de datos Equipo Investigaciones Politd=da
USC.

En el grafico anterior se muestra la participaciéectoral en las elecciones
autondémicas gallegas entre los afios 1981-2012.ddiantle participacion en las elecciones
autondmicas de las comunidades que celebran losciosnde acuerdo a un calendario
independiente se sitla alrededor de un 58,8% pbajaede la media para el resto de
comunidades (M=70%); si bien esta media se enaemtiablemente influenciada por los
datos del afio 1981 y 2012. En el caso gallego,niesles de participacion se han ido
incrementando en la linea de una mayor convergenacidos niveles de participacion medios
del conjunto del estado espafiol, pasando de unef8#® afo 1981 a un 62,4% en el afio
2012. A la vista de los datos mostrados, y tal m@@puntabamos, la participacion en las
elecciones autonémicas gallegas desde el afio 1888ido) se ha mantenido siempre en
unos niveles similares, salvo en los aflos 19931 26onde podemos ver unos porcentajes
notablemente mas bajos, sobre todo en el primanestp. En el resto de los comicios la

participacion se sitla por encima de la media (M8%8.



En cuanto a la evolucién por provincias podemosiag cOmo se repite la pauta
mencionada para el caso autonomico en el caso @eréia, Ourense y Pontevedra; si bien
en el caso de la provincia de Lugo, la evoluciorestna ciertas diferencias. Esta provincia
presenta, centrandonos en el periodo 1993-20(Q8yreentaje mas bajo de abstencion en el
afio 1997 y no en el afio 2001, como si ocurre eestd de los supuestos; ademas se perfila
con diferencia como la provincia con un mayor potage de participacion en los comicios
analizados, hecho que confirma el valor de su maeljparticipacion (64,16%)La media de
participacion de las provincias se sitla por endim#a media gallega, salvo en el caso de la
provincia de A Corufia, ligeramente inferior (60,§0%no de los afios con mayor porcentaje
de abstencion, ademas del afio 1993, coincide saiitinas elecciones ganadas por Manuel
Fraga; en cierta medida, dicha abstencidon puede iesimamente ligada a la estabilidad del
gobierno popular y a la inexistencia de signos pertanidad de cambio politico entre la

sociedad gallega.

Grafico 2. Evolucion de la participacion electorah las elecciones autondémicas gallegas
1993-2012 (por provincias).
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Fuente: elaboracion propia a partir de datos deBG

El alto nivel de participacion registrado en lagcelones del afio 2005, viene
determinado fundamentalmente, por perfilarse éstaso unas elecciones de cambio y de

agotamiento de un ciclo politico asociado a unatduprevalencia del Partido Popular.

® Los valores medios para el resto de provincias lici@daen el periodo 1993-2012, son los siguien@alicia
(61,0.6%), A Corufia (60,60%), Ourense (61,32%) nt&cedra (62,15).



Finalmente la alta abstencién que se ha dado edltiazas elecciones autonémicas viene
claramente marcada por los profundos cambios gharse@roducido en el sistema politico y
en el sistema de partidos gallego, con la irrupdémuevos partidos y las crisis internas de
partidos tradicionalmente anclados en el sistemauk sin lugar a dudas ha provocado no

s6lo elevados porcentajes de abstencion sino tanmhigortantes trasvases de voto.

En el grafico 3 se observa la evolucion en porgerda voto de los tres principales
partidos con representacion parlamentaria hastieR012. Se aprecia una clara “hegemonia
electoral” del Partido Popular, formacion politigae durante tres afios seguidos consigue
mantener mayoria absoluta en la cAmara gallegaaltasniveles de voto recogidos por el PP
durante los afios 1993, 1997 y 2001 coinciden cemieles mas bajos de voto del PSdeG-
PSOE, no asi en el caso del BNG que alcanza efioel @97 su mejor resultado electoral,

convirtiéndose en segunda fuerza politica con Xéséuel Beiras al frente.

En cuanto a la evolucibn mas reciente si bien sereh un mantenimiento del
porcentaje de voto en los dos ultimos comicios,ceanto al PP y al PSdeG-PSOE, la
tendencia evolutiva en el caso del BNG es de daszenso, el cual se venia perfilando desde
las elecciones de 2001; coincidiendo en el tienggoat cambio de liderazgo en el partido lo
gue provoco6 un importante cambio en el juego dezéigeinternas del mismo. Esta tendencia
a la baja en el caso del BNG puede verse acentratis proximas elecciones, teniendo en
cuenta el actual devenir politico de este patrtidimerso en un proceso de disgregacion que
ha dado lugar a la aparicién de dos nuevas fugraliticas, también de corte nacionalista,
como resultado de los grupos escindidgsrtidos que sin lugar a dudas alteraran, junto a
otras fuerzas politicas, el escenario electoral ceésano y el equilibrio de fuerzas politicas

existente.

® Estas dos fuerzas politicas son Mais Galiza y BEinedrmandifio.



Grafico 3. Evolucién del voto a los tres principalpartidos en las elecciones autonémicas
gallegas 1981-2012.
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Fuente: elaboracion propia a partir de datos deH® base de datos personal.

Una vez analizada la evolucion electoral en lagced@es autondmicas gallegas,
procederemos a continuacion a analizar los pritespglementos que vertebran el andlisis del
comportamiento electoral en Galicia en las pasaliEsiones autonémicas de 2012 de forma
descriptiva, para analizar de forma multivariameskultimo apartado el voto a cada uno de

los principales partidos politicos gallegos.

3. Principales componentes del voto

Para ilustrar cada uno de los principales compeseael voto a partido emplearemos
los datos recogidos en la Estudio Postelectorédsl&lecciones Gallegas 2012, realizado por
el Equipo de Investigaciones Politicas de la USQnkverso de este estudio fue la poblacion
de ambos sexos mayores de 18 afios y el ambitopdaudidad Autbnoma de Galicia. El
trabajo de campo se realiz6 entre el 29 noviemlakly de diciembre de 2012 y la muestra

consta de un total de 1000 casos.

A continuacion se muestra la composicion de la mnaigsr cuotas de sexo y edad
para el conjunto de la comunidad autbnoma. Comausede observar se entrevistaron a un
total de 479 hombres y 521 mujeres. La distribugi@n grupos de ed@d nos permite

" Variable no incluida en la matriz, pero recodifiaaadpartir de la pregunta, edad del entrevistado.



observar un mayor porcentaje de casos en el greipascentrevistados que manifiestan tener

entre 30-49 afios

Tabla 1. Composicién de la muestra por cuotas de geedad8.

Grupos de edad

65y mas Total
afios

18a29 30a49 50 a 64

Sexo del Hombre Recuento 75 175 111 118 479
entrevistado % de Grupos de edad 51,0% 50,3% 49,6% 42,0% 47,9%

Mujer Recuento 72 173 113 163 521
% de Grupos de edad 49,0% 49,7% 50,4% 58,0% 52,1%

Total Recuento 147 348 224 281 1.000
% de Grupos de edad 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Es amplio el volumen de trabajos empiricos y t@drigue han abordado el estudio de
los componentes o determinantes del voto y poratdot variadas las explicaciones e
interpretaciones que sobre dicho comportamientbasedado. Desde el estudio presentado
por Lazarsfeld en el afio 194%he People’s Choi¢cgpasando por los estudios de Downs
(1957), Campbell et al. (1960) o Converse (19643tdnlos mas recientes de Sosnik, Mattew
y Fournier (2006) o los de Hillygus y Shields (2008on muchos los autores que han
abordado la problematica del comportamiento elatttgsde diferentes perspectivas.

Pretendemos realizar en este trabajo, como expasémda introducciéon del mismo,
una vision global y ecléctica del comportamientectiral. Para ello, trataremos en base a la
encuesta algunos de los aspectos claves en |lza&oiplh del comportamiento electoral de los
votantes en general y de los votantes gallegosaetcyar: la identificacion partidista, el

liderazgo, losssueso temas y losleavages

La simpatia, cercania o afinidad hacia un deterdairzartido, segun el enfoque que
tengamos en cuenta, son valores que se afianzEnfermacion de la ideologia politica de
los individuos a lo largo de su proceso de so@alim. Estos sentimientos y/o percepciones,
conforman lo que en este estudio hemos venido ronti@ar identificacion partidista. Si bien

se han realizado importantes trabajos sobre la riaapcia que la conformacion de la

8 A partir de este momento todos los resultados ptades, son elaboraciones propias, a partir dddtss del
Estudio Postelectoral de las Elecciones AutonomiGadlegas de 2012, elaborado por el Equipo de

Investigaciones Politicas de la USC.



identificacion partidista tiene en el comportamieptectoral del votante, es el “modelo de

Michigan” propuesto por Campbell et al. en 196@erimen de estos estudios.

Los ciudadanos, los electores, manifiestan cercarsianpatia hacia un determinado
partido en base a una construccion socio-psicadgicededor de la cual articulan y filtran la
informacion politica que reciben a través de ldsrdntes procesos de socializacion (familia,
amigos, medios de comunicacion...); y en funcion d& eonstruccion, conforman su
percepcion de la realidad politica. La identificacipartidista, expresada a través de la
simpatia o cercania hacia un partido estableceaalaeion directa sobre la construccion del
voto, pero también diversas relaciones indireqiagsto que actia como condicionante de
otros determinantes como pueden ser la valora@dasdlideres de los partidos, la evaluacion
de la gestién politica o la valoraciéon de issues entre otras cuestiones.

En el presente estudio se recogen algunas derablea que nos permitirian medir la
identificaciébn con un partido, como variable clasancontramos la medicion de la simpatia
hacia un partidg identificando el partido por el cual el entread siente mas simpatia o

bien estd mas proximo a sus ideas.

Tabla 2. Simpatia hacia los cuatro principales s politicos gallegos

Frecuencia Porcentaje Porc,:(.antaje
valido
Validos PP 316 31,6 39,9
PSdeGPSOE 166 16,6 21,0
AGE 86 8,6 10,9
BNG 60 6,0 7,6
UPyD 8 0,8 1,0
Eb 4 04 0,5
SCD 2 0,2 0,3
CxG 9 0,9 11
U 37 37 4,7
Outro 103 10,3 13,0
Total 791 79,1 100,0
Ns 94 9,4
Nc 115 11,5
Total 209 20,9
Total 1.000 100,0

° p.43.Con independencia de su intencién de voto y depeeferencias, ¢ por cual de los siguientes partidos

siente Ud. mas simpatia o considera mas cercan® @rapias ideas?



En base a los resultados de la tabla anterior nodos®s que es el PP el partido al que
se sienten cercanos un mayor porcentaje de eng@ess concretamente un 39,9%, seguido
del PSdeG con un 21%. Es comprensible el escasermiaje de votantes que muestran su
simpatia hacia el BNG, por ser éste un partidowonorte ideoldégico muy definido y por ser
uno de los partidos que mas ha sufrido el trasstasmtos en estas Ultimas elecciones a favor
de la nueva formacion AGE.

Si la identificacion partidista, es quizas el pixat componente del voto a los
partidos, el liderazgo es también otro de estospomentes. Es habitual que los estudios
preelectorales y postelectorales incluyan difeenteiables que permitan medir el valor de
este constructo en la realidad. Algunas de esté@bles, suelen ser el nivel de conocimiento
y el grado de valoracién de los lideres politicoslaovaloracion de las principales
caracteristicas o atributos del lider. En el sigi@egrafico se pueden observar las medias de
valoracion de los lideresgallegos otorgadas por el conjunto de la muespraryaquellos que

afirman haber votado a cada uno de cuatro prirespadrtidos politicds.

Grafico 4. Radial medias de valoracion de los ghot politicos, segun votantes del partido y

segun total muestra.

Totalmuestra

=¢== Alberto Nufiez Feij6o

Votantes PP
=i—Manuel"Pachi"Vazquez

Votantes BN

Xosé Manuel Beiras

Francisco Jorquera

Votantes AGE

9 p.15.a.1.Valoracién de Alberto NGfiez Feij6o; P.I5\mloracion de Manuel "Pachi"Vazquez; P.15.c.1.

Valoracion de Xosé Manuel Beiras y P.15.e.1.Validrade Francisco Jorquera.

" Para realizar este filtro se ha empleado el recugedvoto directo en las presentes elecciones 2012.
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Se observa claramente a la vista del grafico, easd del Partido Popular (7,88) y de
la coalicién politica AGE (6,50), como son sus [wepvotantes los que les otorgan una
mayor valoracion media, si bien en el caso de logsodos partidos, PSdeG y BNG, la
valoracion media de sus lideres es superada paldsacion que otorgan al lider de AGE,
Xosé Manuel Beiras; lo cual puede sin duda serdenas causas de los movimientos de voto
gue se han producido en estos partidos. Si no aenmasnos el recuerdo de voto que
manifiesta el encuestado, observamos como las mddiaaloracion son notablemente mas
bajas y ademas muestran menores diferencias émred. Conviene resaltar que las medias
en el caso del lider del PP, ganador de las eleesjotienden probablemente a estar
ligeramente infladas como consecuencia del efeetoapuntarse al “carro del caballo

ganador”.

Ademas de la medicion de la valoracion de los éislese ha realizado la medicion de
los atributo&’ o cualidades de los lideres politicos gallegos, doales se presentan a
continuacion en los graficos 5-8. En lineas gersral independientemente del lider al que
hagamos referencia, se puede observar claramemie los votantes de su propio partido le
otorgan unas valoraciones medias para cada unosdatributos notablemente méas elevadas
que las que le otorgan el conjunto de votantespsah el caso del PSdeG, donde esta pauta
es mucho menos evidente, mostrandose mas critmosswc propio lider en lo que a las

valoraciones se refiere, que los votantes de p@asios.

? La forma en la que se ha planteado en la encuestedicion de los atributos de cada uno de losdédda
sido a través de una escala de 0 a 10, la medidaeicada uno de los lideres posee los atribugpsesites:
Eficacia, Honradez, Buen comunicador, Carisma, iBniotad a los ciudadanos y Capacidad para sacaci&ali

adelante.
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Gréfico 5. Valoraciones medias atributos lider &, segun total muestra y votantes del
partido

Carisma

Gréfico 6. Valoraciones medias atributos lider 8&8deG, segun total muestra y votantes del
partido

Cludadanos comunicador

Carisma

Gréfico 7. Valoraciones medias atributos lider d8E segun total muestra y votantes del
partido

comunicador

Carisma
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Gréfico 8. Valoraciones medias atributos lider dd@ segun total muestra y votantes del
partido
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Total
Proximidad a los Buen Votantes BNG

ciudadanos comunicador

Carisma

Atendiendo a cada uno de los atributos de A. NiF&po, el mas valorado por los
votantes, independientemente de que éstos perteanezuno a su partido, es el hecho de ser
buen comunicador (M5,59 y Mp=7,93)°. En el caso de Xosé Manuel Beiras, el atributo
gue mejor valoran los votantes, de nuevo indepeatehigente de su recuerdo de voto, es su
carisma (M=4,85 y M,p=7,38). Finalmente, tanto en el caso de Pachi \&z{M;=3,19 y
Myp=4,36) como en el supuesto de Francisco Jorquefa3J@i8 y M,p=5,91), el atributo
mas valorado en ambos es su honradez. Puede cargwofaciimente como en lineas
generales las valoraciones medias de los atriligdss lideres del PP, A. Nufiez Feijoo y de
AGE, Xosé Manuel Beiras son notablemente mas edesvgde las que se expresan para los
otros dos lideres, independientemente del votdmfeeahagamos referencia.

En contra de las tesis que la academia europeafhadido durante varias décadas,
sobre la carencia de influencia de la valoraciohlider sobre el voto; en este estudio se
defiende y apuesta por la influencia de esta vieridd forma directa en la formacion del voto,
asi como también de forma indirecta, a través feéet@ conjunto con otras variables como la

identificaciéon partidista o la ideologia political @ntrevistado.

Otro de los elementos que ejerce una importantaeindéia en la conformacién del
voto son losissueso temas de interés, tanto aquellos estructuraleseptes antes de la
campafa electoral, como aquellos de caracter cosalrjue pueden surgir en el devenir de la

misma. En relacion a los asuntos de debate pglti@o sido muchos los estudios entorno a

B El subindice T hace referencia a la media obtepéta el total de la muestra, por su parte el sitEndP,

hace referencia a la media expresada por los wstale partido que del lider al que se hace retaen
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este factor explicativo en la decision de vototdas punto de que se ha venido en denominar
“voto tematico” o issue voting Si bien es cierto que los partidos y los medies d
comunicacion contribuyen a determinar la existeoncre, asi como la perdurabilidad de un
tema en la agenda politica y sus posicionamiergofibuyen a conformar las percepciones
de los votantes sobre dichos temas; éstos Ultiittcanfy configuran su opinién sobre los
diferentes asuntos publicos en base a sus propEEepriones, caracteristicas

sociodemogréficas, valores politicos....

Grafico 9. Tres principales problemas en Galicia
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Habitualmente estas cuestiones se plantean pregiohd a los entrevistados por
cudles son en su opinién los principales probledeagpais® asi como la valoracién de las
situaciones politica y econdmica del pais. En éfigp 9 se observa un grafico donde se
observan los porcentajes expresados por los esttadais en relacion a los tres problemas que
consideran mas importantes en Galicia en la ada@liEl desempleo es con gran diferencia
respecto al resto de temas, una de las principatscupaciones para los gallegos, pues el
74,5% de ellos lo considera el primer problemawstra comunidad, el 14,8% lo consideran
el segundo problema en importancia y un 15,8%rekteproblema. A la importancia que

representa para los entrevistados el desemple@uen de cerca la marcha de la economia o

" P3. ¢Podria decirme, por orden de importanciagsuébnsidera Ud. que son los principales probleteas

Galicia?
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la situacion de la sanidad o la corrupcién. Sirafumydudas, estos datos son claro reflejo de la
situacion de crisis econdmica que atraviesa nu@sti®y con casi cinco millones de parados

en la actualidad.

Otras de las preguntas de la encuesta que nost@ertestar la valoracion de los
temas politicos, son las preguntas relativas aalaracion de la situacion politica o de la
situacién econémica espafitlaEn el siguiente grafico se pueden observar l&zraciones
gue los gallegos han expresado de la situaciétiqaolf econémica de Galicia. El 77,7% de
los gallegos consideran que la situacion econodec@alicia en la actualidad es mala o muy

mala y el 61,6% que la situacion politica es igualta mala o muy mala.

Grafico 10. Valoracion de la situacion politica aat y situacibn econdmica actual en

Galicia
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Por dltimo y en lo relativo a ladeavagegoliticos, dada la condicion de nacionalidad
historica de Galicia y la presencia de un partidonthrcado corte nacionalista; son dos los
anclajes que vertebran, fundamentalmente, la caoonpetpolitica gallega, por un lado el
tradicional cleavageizquierda-derecha y por otro eleavagenacionalismo-regionalismo.
Habitualmente ambas dimensiones se presentan estladios empiricos medidas a través de
escalas numéricas que permiten al entrevistadeipnarse. En las tablas 3 y 4 se presentan

las autoubicaciones en la escala izquierda — dargchen la escala nacionalismo —

' P1. ¢Podria decirme, por favor, como calificasissituacion econémica actual de Galicia?; P2. ¢oco

calificaria la situacién politica actual de Galtia
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regionalismo de los entrevistados, asi como lagaghines que éstos expresan de los
principales partidos.

En consonancia con lo recogido en otros estudiggranos y en similitud a resultados
obtenidos para el conjunto del estado espafiol,ghikegos se situan, ideolégicamente
hablando, en el centro ligeramente desplazados leaaquierda; ademas, consideran que el
posicionamiento del PSdeG y del BNG como partidoerscuentra mas a la izquierda que
ellos mismos. En el caso del PP lo sitian notabiéena la derecha de la escala con una

valoracion media de mas de un 7,5.

Tabla 3. Autoposicionamiento y posicionamientoodeplartidos en el eje izquierda-derecha

M edia Desv. tip.

Autoubicacion ideoldgica 4,86 2,19
Ubicacion ideoldgica PP 7,58 2,02
Ubicacion ideoldgica PSdeG-PSOE 4,20 1,71
Ubicacion ideolégica AGE 2,95 1,85
Ubicacion ideolégica BNG 3,00 1,87

En la siguiente tabla se muestran las medias dsp@sitionamiento en la escala
nacionalismo-regionalismo del total de los entiaxes, asi como el posicionamiento que
otorgan a los cuatro principales partidos politienglicha escala. Como se puede apreciar los
encuestados sitian casi en el extremo derecho deckda, con la méaxima valoracion de
nacionalismo al BNG (6,75), muy alejado del posiaeimiento de PP y PSdeG e incluso del
posicionamiento de los propios entrevistados (4,3%ro notablemente cercano al

posicionamiento de AGE (6,36).

Tabla 4. Autoposicionamiento y posicionamiento o partidos en el eje nacionalismo-

regionalismo
M edia Desv. tip.
Autoubicacion escala nacionalista 4,35 2,82
Ubicacién nacionalista PP 3,13 2,85
Ubicacién nacionalista PSdeG-PSOE 3,56 2,26
Ubicacién nacionalista AGE 6,36 2,74
Ubicacion nacionalista BNG 6,75 2,76
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Después de este breve repaso de caracter fundémemtiz descriptivo sobre los
componentes del voto y su escenificacion empiritaegtudios electorales, pretendemos
analizar la influencia que cada uno de ellos haltean la construccidon del voto a cada uno
de los partidos politicos gallegos en las elecdagonomicas del afio 2012, a través de un

analisis multivariante de los datos a través deatosdde ecuaciones estructurales.

4. Componentes del voto en las elecciones autondmiay 2

4.1. Votantes voléatiles

Como se ha mencionado en lineas anteriores, dstasoaes pueden considerarse
como unas elecciones atipicas, por lo que a lodicanen el sistema de partido se refiere:
aparece en el escenario una nueva fuerza pol&iG&; dicho partido, consigue ademas
arrebatar al BNG, partido nacionalista tradicionalj puesto como tercera fuerza
parlamentaria y por otro lado los principales pladide izquierda, PSdeG y BNG, pierden un
importante nimero de votos. Ante este contexto Beocomsiderado oportuno analizar de
forma descriptiva el perfil de los votantes vo&sjlcentrandonos en las transferencias de voto
de PSdeG y BNG; asi como en el perfil de los nuextantes que han decidido apoyar a

AGE.

Tabla 5. Tabla de contingencia recuerdo de vot@@d8- recuerdo de voto en 2012.

Recuerdo elecciones autondmicas 2008

PP PSdeG BNG EUIU UPyD Outro Ns Nc Total

Recuerdo PP 94,8% 7,5% 5,3% 0,0% 66,7% 13,3% 34, 7% 20,6% 46,8%
elecciones PSdeG 1,0% 57,1% 5,3% 7,7% 0,0% 2,2% 8,2% 5,9% 15,7%
autonémica AGE 1,0% 16,8% 46,8% 46,2% 0,0% 28,9% 18,4% 23,5% 16,0%
s 2012 BNG 0,3% 3,7% 36,2% 46,2% 0,0% 4,4% 12,2% 2,9% 8,2%

Qutros 1,7% 9,3% 4,3% 0,0% 0,0% 13,3% 14,3% 32,4% 7,0%

En branco 1,0% 5,6% 2,1% 0,0% 33,3% 37,8% 12,2% 14,7% 6,3%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 09400

Como se puede observar en la tabla anterior, eeraigle votantes que fidelizan su

voto en estas Ultimas elecciones respecto a logcmsndel afio 2008, representan: un 94,8%
en el caso del PP, 57,1% en el caso del PSdeG3p,2%0 en el caso del BNG. ElI mayor
namero de transferencias de voto las recoge laancehacion politica, AGE; transferencias

que proceden fundamentalmente del BNG (46,8%) y8eleG (16,8%).
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Las cesiones de voto por parte del BNG no son ownadad, tal y como pusimos de
manifiesto en el segundo apartado al tratar lavewh electoral de Galicia. Como se apunto
en ese momento, dichas cesiones se vienen prodoc&neste partido desde el afio 1997,
afo en el que este partido obtiene su mejor rekukéectoral; pero afio también en que su
cabeza visible abandona el puesto. A partir derasteento y como muestran los siguientes
graficos se produce en el BNG un claro giro pdlitgue lo aleja de los postulados
ideoldgicos que lo llevaran a dicho triunfo eleatoSin lugar a dudas esta situacion a la vista
de los ultimos resultados electorales con la ajgaride AGE, producto en parte de las
propias luchas internas de este partido; ha dtedhiliconsiderablemente a esta formacion,
llevdndola a uno de los peores resultados eleetdd su historia politica.

Grafico 11. Gréafico de dispersion, escala ideolégascala nacionalismo, votantes BNG,
1998.
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Grafico 12. Gréafico de dispersion, escala ideol@gascala nacionalismo, votantes BNG,
2008.
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Grafico 13. Gréafico de dispersion, escala ideol@geascala nacionalismo, votantes BNG,
2012.
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Grafico 14. Grafico de dispersion, escala ideolégascala nacionalismo, votantes AGE,
2012.
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Si bien en el afio 1998 tal y como se puede observat primer grafico de dispersion
que se presenta (grafico 11), el cuerpo electaladjge se nutrian las filas del BNG mantenia
un posicionamiento ideolégico de izquierdas y usiggonamiento en la escala nacionalista,
de corte moderado, en ambos casos; a partir datlaba de Xosé Manuel Beiras en el afio
1997, poco a poco el partido va modificando sustypas hacia posicionamientos mas
extremos tanto en la escala ideoldgica como enstal& nacionalista, lo cual repercute
notablemente en el electorado al que accede, wtoddo mucho mas reducido y
politicamente mas extremo también en sus posiciodesldogicas de izquierda vy
nacionalista¥ (grafico 12¥’. Esta dltima fotografia ideolégica de los votardes BNG es

incluso ligeramente mas acusada en estas Ultirrasi@hes (grafico 13), dadas las pérdidas

'® para mas informacion, Lagares Diez, N., BarreinaRi X.L., Rivera Otero, J.M., Jaraiz Gulias, Peyeira
Lépez, M. (2011). “Language, nation, identity arde’. Reunién Bianual. "Scotland-Wales-Galicia.Netkvon

Devolution", Santiago de Compostela.

' Para mas informacién sobre la evolucién politichBNG y del nacionalismo en Galicia, ver LagaresDi
N.; Rivera Otero, J. M. y Suarez Maiz, R. (2012) ‘hacionalisme galicien: de I'acces au gouvernem@da
crise électorale et organisationnell€n Fernandez Garcia, A. y Petithomme, Mes nationalismes dans
I'Espagne contemporaine (1975-2011). Compétitiofitigoe et identités nationalesParis, Armand Colin

Recherches.
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de voto que ha sufrido y que ya han sido mencimadd como las escisiones internas que se
han producido en su seno con caracter previo & estoicios, las cuales han condicionado
notablemente la situacion politica de este partidocara al futuro, al tiempo que han
provocado incluso que el partido pierda a los wetamas extremos en lo que a la escala

nacionalista se refiere.

Dada la importancia de las transferencias que a#up@ron en estas elecciones desde
partidos como el BNG y el PSdeG a AGE, hemos crefoveniente analizar en detalle,
quiénes son los votantes de esta nueva formacid@iicagy cuales son sus preferencias. En el
gréfico de dispersion anterior (grafico 14) se nnaglas escalas ideoldgica y nacionalista; en
base a las cuales se puede afirmar que el gruesatalges de este partido, son votantes que
se sitan en el extremo izquierdo de la escaldddea y que a su vez presentan un fuerte
sentimiento nacionalista, si bien también se olasena cierta dispersion entorno a los dos
cuadrantes izquierdos del mismo. Em el esquema muwestra el perfil socio-demografico
del votante de AGE en estas elecciones autonomiocagerfil que ha sido mayoritariamente
el de un hombre (53,6%), con una edad comprenditta s 30-49 afios (41,8%) o incluso
entre los 50 -64 afnos (30,9%), con un nivel dedsssuterminados de grado superior (32,7%)
y con una situacion laboral como activo remuner@dos%). Ademas, se trata de un votante
que si bien mayoritariamente muestra simpatia pi@ gartido (52,8%), también lo hace por
partidos como el PSOE (17,9%) o el BNG (4,7%); lee sin duda concuerda con las
transferencias de voto mencionadas en lineas pmwster Por dltimo, el votante de la
formacion nacionalista es altamente critico conJalraciones que otorga a los lideres
politicos gallegos en general 52,68; M=2,23; M=3,67), salvo en el caso, claro esta, de

Xosé Manuel Beiras a quien valora con una mediabit@inente elevada, 6,5.
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Esquema 1. Perfil socio-demografico de los votadeeAGE en las elecciones autonémicas gallega®dl2 2
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1.1.Votantes en general

Finalmente nos gustaria cerrar esta comunicacamgtanalisis de las componentes
del voto a los cuatro principales partidos con eésentacion parlamentaria actualmente en
Galicia. Se ha optado para ello, por construir reuatodelos de ecuaciones estructurdles
dada la potencialidad estadistica que esta téapjmaesenta para las ciencias sociales, al
permitir dar forma objetiva a complejos constructesricos, asi como a complicadas
relaciones entre variableBara proceder con estos modelos se construyerdm c@aiables
dicotomicas adummypara cada uno de los cuatro partidos que han idbteapresentacion
parlamentaria en estas elecciones, tomando paraaiio referencia, el recuerdo de voto en
estas elecciones; variables que funcionaran en gadade los modelos como variables

endogenas o dependientes.

Grafico 15. Path diagram componentes del voto até® en las elecciones autondémicas

gallegas 2012
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'® Para la elaboracién de estos modelos se ha empégmograma estadistico AMOS 20. Los datos pesdido
existentes en la matriz han sido imputados mediaggesion, teniendo en cuenta las relacionesegées entre
las variables incluidas en el modelo estructurappesto; lo que sin duda incrementa notablementalidez de

los resultados, eliminando el posible ruido quessalores pudieran introducir en el ajuste delefmd
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Por otro lado se han considerado como variablegemas, aquellas que han sido
consideradas desde hace afos, por la literaturaf@lencia, como componentes tradicionales
del voto: a) la simpatia por el partido, como Malgaobjetiva presente en la matriz; b) la
autoubicacion ideoldgica, como variable objetivespnte en la base de datos; c) el liderazgo,
como variable latente formada a su vez por dosibks objetivas, atributtsy valoracion
del lider; d) los temas, como variable latente traida de dos variables objetivas y
finalmente e) cuatro variables sociodemograficgetmas, sexo, edad, nivel de estudios y

nivel de ingresos.

Grafico 16. Path diagram componentes del voto alld®s en las elecciones autondémicas

gallegas 2012
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' Esta variable es producto de cuatro construccipnesias realizadas mediante ecuaciones estruciurale
través de los pesos de veinticuatro variables iwbgtpresentes en la matriz relativas a la valérade los
atributos de cada uno de los lideres; y que fupresentadas en el segundo apartado, al realizanadisis

descriptivo de los datos.
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Grafico 17. Path diagram componentes del voto a AgBHas elecciones autonémicas
gallegas 2012
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Grafico 18. Path diagram componentes del voto alGBBh las elecciones autondmicas
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Nos gustaria hacer algunas consideraciones gesigrata los resultados obtenidos

para los tres modelos:

Primeramente constatar que todos los modelos daduajustan bien, por lo que los
valores de las medidas de ajuste global del mod€loy CFl se encuentran en los
cuatro supuestos dentro de los valores de refefénsi bien es cierto que eliminando
alguna de las variables se mejoraria ligeramentaoglelo, hemos creido oportuno
dado el ajuste mantener todo el conjunto de vasaphra enriquecer la explicacion
del modelo.

Seundo, resaltar la importancia explicativa qusina@patia o identificacion partidista
de los votantes tiene en la explicacion conjunfantzdelo. Una explicacién que a
pesar de su importancia, es notablemente difeqgmte el voto a cada uno de los
partidos analizados; pues si bien ésta adquierealeaancia crucial en la explicacion
del voto al Partido Popular (0.71), este poterexglicativo es notablemente menor en
el caso de un partido como AGE, donde pugna enrpsdsicativo con la variable
latente relativa al liderazgo. Este hecho es clardencomprensible si tenemos en
cuenta la influencia y carisma del lider de estavawcoalicion y previsible a la vista
de algunos de los datos descriptivos que fueroseptados en el segundo apartado de
este trabajo.

Tercero, sefialar la influencia que el construaerbizgo posee en la explicacion del
voto a los cuatro partidos. Un potencial explicatime de nuevo, y tal y como sucedia
con la variable simpatia, difiere notablemente wercion del partido al que hagamos
referencia. Asi pues, si bien en el caso de lasdparde izquierda tradicionales, BNG
y PSdeG, su influencia es muy reducida, en el das&GE su poder es notablemente
elevado.

Cuarto, confirmar, como se ha hecho en anterionesstigaciones (Pereira y Soares,

2012) con otras técnicas estadisticas, la casiisieee o nula influencia de las

?%| os valores de referencia para los indices deejlsbal NFI y CFI son los siguientes:

NFI “bueno™ 0.95 < NFI < 1.00 y NFI “aceptable”0.90 < NFI < 0.95.

CFI “bueno™:0.97 < CFI < 1.00 y CFI “aceptable”0.95 < CFI < 0.97.
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variables sociodemogréficas en la explicacion déb a los partidos, una constante en
muchas de las investigaciones que nuestro grufievzalo a cabo.

- Finalmente y en lineas generales, destacar la éanionitada influencia de variables
como los temas o la autoubicacion en la escalanalista, salvo para casos concretos

como el del BNG.

Hemos intentado realizar hasta este punto, un pequenalisis de las que
tradicionalmente han sido consideradas como logpoaentes del voto, tomando para ello
como ejemplo el caso de las elecciones autonorg@iésgas de 2012. Sin lugar a dudas se
han abierto importantes incégnitas y considerasiorgpie esperamos podamos seguir

analizando en futuras investigaciones.

5. Conclusiones

Los procesos electorales autondmicos en Galicia,bish mantienen ciertas
caracteristicas con el resto de comunidades hiagrihan ido evolucionando de forma
particular en la linea de lo observado a nivel ozl Los niveles de participacion han ido
aumentando notablemente con los diferentes comycsgsha ido produciendo un proceso de
consolidacion del sistema de partidos autonémico.

Los partidos politicos han ido madurando, modifittiatigeramente en algunos casos
y de forma mas acusada en otros, sus posicionamipotitico-ideoldgicos. Estos cambios en
las organizaciones partidistas, han provocado wggarla dudas cambios en el electorado;
cambios que permitieron la alternancia politicapdés de casi 15 afios de gobierno del
Partido Popular y que han ocasionado la aparicgdnrné nueva fuerza politica, AGE, que se

ha convertido en la tercera fuerza parlamentaria.

Pero si bien los posicionamientos de los votard@sviariado, no lo han hecho en gran
medida las motivaciones que los han llevado en unasos procesos a decidir su voto. Asi
pues y en la linea de los primeros estudios salmgortamiento electoral, se confirma en
este analisis, la influencia en la decision de d#algunos de los elementos tradicionales: la
identificacion partidista, el liderazgo o la ubigacideoldgica.
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