Percepciones de la identidad europea por parte de las élites y de la opinién
publica espafiola, en perspectiva comparada

Miguel Jerez Mir
Universidad de Granada
mjerez@ugqr.es

Aleksandra Sojka
Universidad de Granada
sojka@ugr.es
Central European University, Budapest
Sojka_Aleksandra@ceu-budapest.edu

Rafael Vazquez Garcia
Universidad de Granada
rvazquez@ugr.es

Paper para ser presentado en el
X Congreso Espafiol de Ciencia Politica y de la Administracion

Universidad de Murcia
Murcia, 7-9 de Septiembre 2011

Trabajo en curso
Por favor, no citar sin el permiso de los autores


mailto:mjerez@ugr.es
mailto:sojka@ugr.es
mailto:Sojka_Aleksandra@ceu-budapest.edu
mailto:rvazquez@ugr.es

Percepciones de la identidad europea por parte de las élites y de la opinion publica espafiola,
en perspectiva comparada

Jerez Mir, Sojka & Vazquez, 2011

Resumen:

El propdsito de la presente comunicacion es realizar un andlisis comparado de las
percepciones que las élites espafiolas y la ciudadania espafiola tienen acerca de algunos
elementos que conforman la idea de identidad europea. El principal objetivo es comprobar la
importancia de la identificacién con Europa, asi como de los distintos ingredientes que
configuran este concepto de identidad, a la vez que ofrecer un modelo explicativo de la
vinculacion a Europa en una perspectiva comparada entre distintos tipos de actores (élites y
opinidn publica), asi como del caso espafiol con otras regiones de Europa (Europa Occidental,
Sur de Europa y nuevos paises miembros de la UE).
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1. Introduccion

El interés por las percepciones de la identidad europea entre la élite y la ciudadania espafiolas
surge en el contexto general de una progresiva politizacion de las cuestiones relacionadas con
las politicas europeas y los debates acerca de la legitimidad democratica de la Unién Europea.
Este ha sido un proceso que en las ultimas décadas ha hecho crecer los interrogantes sobre la
existencia de una identidad europea compartida por los nacionales de los distintos Estados
miembros. Parece existir un cierto consenso sobre la necesidad de algun tipo de identificacion
—al menos politica, si no cultural—, con la idea y las instituciones de la Unién Europea para
legitimar el mayor desarrollo de la Union Europea como una entidad de gobernanza
supranacional (Green 2000; Bruter 2005; Cerutti 2011; Fuchs 2011). De alli que nos
encontremos ante el surgimiento de un amplio nimero de estudios sobre diferentes aspectos
que conforman los procesos de identificacion en el contexto europeo. En los trabajos
existentes predominan estudios de la opinién publica basados en los datos generales del
Eurobarémetro, donde a lo largo de las ultimas décadas se han incluido variables que pueden
relacionarse con los procesos de identificacién, mediante preguntas acerca del apoyo a la
integracién europea, el sentimiento de orgullo nacional y europeo, el pensarse nacional y/o
Europeo, o el sentimiento de vinculacion a los diferentes niveles territoriales. Esta fuente
estadistica ha sido utilizada para construir diversos modelos de analisis que intentan dar
cuenta de algunos aspectos especificos de los procesos de identificacion con Europa entre la
ciudadania de los paises miembros (Green 2000; Citrin y Sides 2004; Duchesne y Frognier
2008; Fligstein 2008; Risse 2010; Fuchs 2011). En el caso espafiol, los datos del
Eurobarémetro se han complementado a veces con los estudios del CIS para tener una vision
mas precisa de la evolucién de las percepciones de la opinion publica espafiola acerca de su
identificacion con Europa (Diez Medrano y Gutiérrez 2001; Szmolka Vida 2008). En este
contexto, el proposito de la presente comunicacion es llevar a cabo un analisis de la
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identificacion con Europa en el caso espafiol en base a los datos especificos del Proyecto
IntUne, un estudio pan-europeo llevado a cabo para proporcionar una herramienta para el
andlisis comparado de las actitudes de élites y opinién publica frente a las cuestiones de
identidad y ciudadania en el marco de la UE. El principal objetivo de nuestro trabajo es
comprobar la importancia de la identificacion con Europa para las élites espafiolas y la
ciudadania espafiola, asi como analizar su percepcion de los distintos ingredientes que
conforman este concepto de identidad. Finalmente, ofrecemos un modelo explicativo de la
vinculacion a Europa en una perspectiva comparada entre distintos tipos de actores (élites y
opinion pablica), asi como del caso espafiol con otras regiones de Europa (Europa Occidental,
Sur de Europa y nuevos paises miembros de la UE) *.

El texto se estructura en dos partes principales. En la primera parte ofrecemos un breve repaso
de las cuestiones tedricas mas significantes para el analisis comparado de las identificaciones
con Europa entre las élites y la opinion publica, mientras que la segunda parte contiene los
resultados del estudio, incorporando modelos explicativos de regresion lineal sobre la
vinculacion a Europa para el caso de las élites y la opinion publica espafiolas.

2. La identificacion con Europa: consideraciones tedricas sobre las percepciones de las
elites y la ciudadania

La identidad europea constituye un concepto dificilmente delimitable, al tratarse de una
construccion en curso, un proceso de identificacion en un contexto politico cambiante sui
generis. Es por ello que muy a menudo se establecen vinculos con las identidades nacionales
para su analisis. En este sentido, en los estudios existentes encontramos tres perspectivas
basicas sobre el futuro desarrollo de una identidad europea. Por una parte, la identidad
nacional, vinculada al Estado, se mantendria como la identidad politica central —una
afirmacion que se refleja claramente en los datos de los ultimos Eurobarémetros—, mientras
que la identificacion con Europa permanecerd méas débil durante mucho tiempo. Por otra
parte, algunos autores esperan que la identificacion con Europa se vaya fortaleciendo a
medida que avance el proceso de integracién, haciendo méas débil las identidades nacionales, o
incluso sustituyendo a éstas (Ichijo y Spohn 2005). La tercera opcién es partir del supuesto
que las identidades nacionales y la identificacion con Europa no son incompatibles y que el
proceso de integraciéon tendra como resultado algin tipo de mezcla de los dos tipos de
identidades (Herrmann y Brewer 2004; Bruter 2005; Hooghe y Marks 2005; Ichijo y Spohn
2005; Westle 2007; Risse 2010). Las primeras dos perspectivas implican la incompatibilidad
de las identidades nacionales con una fuerte identificacion con Europa, ya que presuponen
que la construccion de una identidad europea debe seguir el mismo proceso que las
identidades nacionales. No obstante, parece que este tipo de comparaciones no resulta muy
atil a la hora de explicar los procesos de identificacion en la Union Europea (Green 2000,
321), puesto que no parece probable el surgimiento de la identidad europea como una

! Algunos trabajos anteriores del mismo equipo de investigacién de la Universidad de Granada, dirigido por el
profesor Jerez Mir, ya han abordado un estudio comparado entre &reas (Jerez, Real y Vazquez 2009) o paises del
mismo area (Jerez, Real y Vazquez, 2010) en torno a la cuestion de la identidad europea al tiempo que de otros
elementos contenidos en el proyecto IntUne.
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identidad fuerte basada en una historia y cultura compartida por todos los europeos, al igual
que ocurre en el caso de las identidades nacionales. Por todo ello, en el presente estudio
adoptamos la tercera perspectiva, que considera la posibilidad de una coexistencia de
identidades multiples, predominante en los estudios mas recientes (Diez Medrano y Gutiérrez
2001; Herrmann y Brewer 2004; Bruter 2005; Hooghe y Marks 2005; Risse 2010, entre
otros). En este sentido combinamos el analisis de la vinculacion a Europa, un indicador
tradicionalmente utilizado como proxy para la identificacion con Europa, con el grado de
incorporacion de la identificacion con Europa en las identidades nacionales. Para ello
distinguimos entre las identidades exclusivas (nacional y europea) y las identidades inclusivas
(nacional y europea, y europea Yy nacional, manteniendo el orden indicado por los
encuestados). Ademés, comprobamos la relevancia tanto de instituciones politicas como
elementos culturales para la percepcion de una identidad europea entre las élites y opinion
publica espafiolas, siguiendo a la distincion propuesta por Michael Bruter (2005) entre las
identidades politicas en su aspecto civico (la identificacion con la Unién Europea con una
estructura politica) y la dimension cultural (la identificacion con Europa como continente, su
legado cultural e histérico). También otros autores hacen referencia a estos dos aspectos como
principales (Fuchs y Klingemann 2002), mientras que algunos afiaden una tercera dimension
— la de origen (Mansfeldova y Spicarova Staskova 2009), a la que aqui vamos a referirnos
como la dimensién de identidad adscrita tal y como hemos venido haciendo en otros trabajos
(Sojka y Vazquez 2011). Estas tres dimensiones constituyen los principales ingredientes de la
identificacion con Europa tratados en el presente estudio. Nuestro objetivo serd comprobar la
importancia que tienen los distintos elementos que adoptamos como indicadores de las
dimensiones de identificacién con Europa para las élites y la ciudadania espafiolas, y en
comparacion con otras regiones de la Unidn Europea. Las variables utilizadas en el estudio se
dividen en tres dimensiones — la identidad adscrita (nacer en Europa, tener padres europeos),
la identidad cultural (compartir las tradiciones culturales europeas, ser cristiano, hablar una
lengua europea) y la identidad civica (respetar las leyes europeas, sentirse europeo). Es
importante resaltar que estas dimensiones no son excluyentes, ya que uno puede sefialar como
importantes elementos de diferentes dimensiones simultaneamente, por lo tanto, el objetivo
del presente estudio es explorar como estos elementos se combinan en las percepciones de la
ciudadania y las élites espafiolas.

Por otra parte, debemos apuntar que el analisis comparado a nivel europeo de las percepciones
de las élites politicas y ciudadanos es bastante escaso debido principalmente a la inexistencia
de datos que posibilitasen tales estudios. No obstante, resulta obligado estudiar las
percepciones de las élites acerca de la identidad europea ya que las élites —tanto nacionales
como europeas—, han jugado un papel decisivo en el proceso de la integracion europea desde
su inicio en el marco del llamado “consenso permisivo” que ha dominado hasta hace unas
décadas la politica europea (Hooghe y Marks 2005). A pesar de que desde el Tratado de
Maastricht observamos una progresiva politizacion de la opinién publica en materia de los
asuntos europeos (Hooghe y Marks 2005; Katzenstein y Checkel 2009), el papel de las élites
se mantiene como central en el proceso de la integracion. En este contexto las actitudes de las
élites influyen de manera significante en el grado de europeizacion de las identidades de la
ciudadania tal y como han entendido muchos trabajos (Bruter 2005; Hooghe y Marks 2005;
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Pridham 2007; Risse 2010) y, por lo tanto, sus percepciones acerca de la Union Europea y su
grado de identificacion con Europa constituyen un elemento clave para entender los procesos
de incorporacion de la identificacion con la Union Europea en los contextos nacionales. Pero
el papel de las élites en la construccion de una identidad europea no resulta univoco. Mientras
que los discursos de las élites pueden influir la percepcion de la UE de manera positiva y
favorecer la incorporacion de la identificacion con Europa en las identidades nacionales, su
actuacion puede igualmente dificultarlo (Bruter 2005, 4). En este sentido, se ha demostrado
empiricamente que en el caso de que las élites politicas mantengan un alto consenso sobre el
apoyo a la integracion y no lo utilicen como elemento de contestacion politica, encontramos
indices més altos de identificacion europea entre la ciudadania, mientras que la division sobre
el apoyo a la integracion europea puede proporcionar una base para el euroescepticismo
popular (Hooghe y Marks 2005, 437). En el caso concreto de Espafia, nos encontramos con un
amplio consenso sobre el apoyo a la integracion entre las élites, ya que la entrada de Espafia
en la UE se ha considerado histéricamente como un elemento necesario para completar la
transicion a la democracia. Este consenso de las élites viene acompafiando por un alto grado
de apoyo a la integracién europea entre la ciudadania, lo que se traduce en la coexistencia de
identidades nacionales y regionales con la identificacion con Europa (Diez Medrano y
Gutiérrez 2001). No obstante, esta imagen de euro-optimismo espafiol predominante se ha
matizado maéas recientemente en algunos estudios que apuntan a un alto grado de
desconocimiento de la UE entre la ciudadania, lo que podria proporcionar una base para
futuro euroescepticismo (Barreiro y Sanchez Cuenca 2001, Ruiz Jiménez y Egea de Haro
2011). Otro aspecto significante de la comparacion entre las percepciones de las élites y la
ciudadania es la diferencia habitual entre estos actores que existe en general en la percepcion
de todo el proceso de integracion europea. En este sentido se ha venido observando un mayor
europeismo de las élites y un mayor escepticismo de la opinion publica. Algunos autores,
como Inglehart (1970) argumentan que esta diferencia puede explicarse con la hipétesis de
“movilizacion cognitiva”, la cual se refiere a los mayores niveles de formacion de las elites
que les permite desarrollar mas facilmente la identificacion con una comunidad politica
remota como la UE. Segun este autor, las élites en general tienden a tener una vision mas
positiva del proceso de integracién europea, mientras que la opinion publica exhibe unos
niveles méas altos de desconocimiento de la Unién Europea y mantiene una postura mucho
mas critica respecto a la UE (Inglehart 1970). En este sentido, nuestro estudio revela la
persistencia de esta diferencia, aunque con algunos matices entre diferentes paises y regiones
de la UE.

A partir de estas consideraciones, el propdésito de la presente comunicacion es realizar un
analisis comparado de las percepciones que las élites espafiolas y la ciudadania espafiola
tienen acerca de los elementos que conforman la idea de identidad europea. El principal
objetivo es comprobar la importancia de la identificacion con Europa y de los distintos
ingredientes que conforman este concepto de identidad, a la vez que ofrecer un modelo
explicativo de la vinculacidon a Europa en una perspectiva comparada entre distintos tipos de
actores (élites y opinion publica), asi como del caso espafiol con otras regiones de Europa
(Europa Occidental, Sur de Europa y nuevos paises miembros de la UE).
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3. Anadlisis

La base de datos utilizada en el analisis procede de las dos oleadas del proyecto europeo
IntUne (2007, 2009). Entre las élites se diferencian las politicas (diputados a Cortes)?, y
econdmicas® para el afio 2007, asi como las politicas, de medios de comunicacion* y
sindicales® para la segunda oleada de 2009. En el caso de la opinion publica la encuesta se
llevo a cabo sobre 1002 y 1000 entrevistados respectivamente en 2007 y 2009°.

El estudio incorpora el conjunto de los paises participantes en el proyecto divididos en tres
areas geopoliticas: Europa Occidental (Alemania, Austria, Bélgica, Dinamarca, Francia,
Reino Unido), Europa del Sur’ (Espafia, Grecia, Italia, Portugal), y paises postcomunistas o
del Centro-Este de Europa y que nosotros hemos preferido denominar nuevos miembros
(Bulgaria, Eslovaquia, Eslovenia, Estonia, Hungria, Lituania, Polonia y Republica Chequia® ).
Serbia queda excluida para las élites al igual que para las masas, asi como Turquia en la
primera oleada de las élites, por no ser paises de la Unién Europea.

Comenzaremos nuestro analisis con una vision longitudinal de las percepciones de la opinion
publica europea acerca de la pertenencia de su pais a la UE para obtener una primera imagen
de la evolucion de las actitudes hacia la UE a lo largo de las Gltimas décadas a través de los
datos generales del Eurobarémetro. Con estos datos como contexto para nuestro analisis de la
situacion actual, presentamos los datos acerca del sentimiento de vinculacion a Europa de las
élites y opinidn publica en Espafia y las diferentes areas geopoliticas de la UE. Para completar
esta imagen, en el caso especifico espafiol, analizamos la vinculacion de los diferentes actores
(diferentes tipos de élite y la opinion publica) a los distintos niveles territoriales. Por lo tanto,
en este primer apartado se trata de analizar la identidad como sentimiento de pertenencia a la

2 Las élites politicas fueron definidas sobre la base de la pertenencia a la Cdmara baja —o tnica— de cada uno
de los Estados contemplados en el estudio (en el caso espafiol, el Congreso de los Diputados), debiendo incluir
entre 15 y 25 frontbenchers (en nuestra encuesta, ministros y ex ministros, ex secretarios de Estado, ex
comisarios de la UE, y presidentes o vicepresidentes de comision del Congreso y portavoces de grupo
parlamentario durante la actual legislatura).

% Principales responsables (presidentes, vicepresidentes, consejeros delegados o directores generales, del primer
nivel organizacional en todos los casos) de las 500 principales empresas de cada pais —en términos de volumen
de negocio y nimero de empleados— al tiempo que se preveia una cuota de directivos de las principales
organizaciones empresariales (en el caso espafol, con una excepcién, todos ellos miembros de la Junta Directiva
de la CEOE o del Consejo Superior de Camaras).

* Se llevaron a cabo un total de 46 entrevistas entre los dirigentes de los principales medios de comunicacion del
pais, tanto en prensa escrita, radio como television.

5 21 entrevistas a miembros de las ctpulas de los sindicatos mayoritarios (UGT y CCOO).

® Para el nimero exacto de entrevistas tanto a élites como a la opinién publica en cada uno de los paises, véase el
capitulo metodolégico introductorio.

" Espafia no esta incluida en el grupo Sur de Europa cuando aparece esta area geografica en el anélisis. Tampoco
forma parte de Europea Occidental. Evidentemente se incluye dentro de la media europea.
¥ No hay datos disponible para la Reptblica Checa en la primera oleada de masas.
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comunidad imaginada de europeos observando el grado de vinculacion que existe respecto a
los distintos niveles territoriales (subnacional, nacional, europeo) por parte de las élites y de la
ciudadania, resaltando los rasgos diferenciales entre la relevancia de los diferentes &mbitos y
actores. En el segundo apartado, trataremos de analizar cémo se configura esta pertenencia en
el caso espafiol, verificando el grado de incorporacién de la identificacion con Europa en las
identidades nacionales. Para ello distinguimos entre las identidades exclusivas (nacional y
europea) y las identidades inclusivas (nacional y europea, y europea y nacional, manteniendo
el orden indicado por los encuestados). Luego analizamos la importancia de los diferentes
ingredientes de esta identificacion agrupando las variables en las tres dimensiones de la
identificacion europea (adscrita, cultural y civica), intentando responder al interrogante de si
existe una Unica vision de lo que significa ser europeo, diferenciando igualmente entre élites y
opinidén publica y contrastando el caso espafiol con el de los antiguos miembros de la Union
Europea en general, a la vez que distinguiendo entre paises de Europa Occidental y Europa
del Sur, y los nuevos paises miembros. Por Gltimo, se trata de dar cuenta de los factores
explicativos de las diferencias individuales entre los espafioles atendiendo a una serie de
variables como sexo, edad, nivel de instruccion, religiosidad, grado de vinculacion territorial,
confianza en las instituciones, asi como identidad subnacional y nacional. De alli que la cuarta
y ultima parte incorpore una serie de modelos explicativos en cascada para ir mejorando la
magnitud de las predicciones al tiempo que completar el escenario de potenciales variables
intervinientes y asi poder dar cuenta de algunos de los factores que determinan el grado de
vinculacion (attachment) con Europa, entre élites y opinién pablica.

3.1 La pertenencia a la Union Europea

Comenzamos nuestro andlisis con una mirada a la evolucion de las percepciones de la Unién
Europea entre la opinion publica europea reflejada en el Eurobarometro para obtener una
vision longitudinal del apoyo a la pertenecia a la UE. Los datos extraidos se refieren al
porcentaje de poblacion que considera positiva la pertenencia a la UE desde el 1986, con los
doce Estados miembros, incluidas Espafia y Portugal, hasta el afio 2010, incorporando todos
los paises hasta la UE-27. La imagen general es que casi la mitad de los europeos considera el
hecho de ser miembro de la UE como positivo (49% en 2010), a pesar de un ligero descenso
de este porcentaje a lo largo de las dos Gltimas décadas. Si comparamos la evolucién de las
percepciones en mas detalle, en el primer grupo de paises (EU-12) la tendencia predominante
refleja este proceso, con una variacién negativa mas pronunciada en el caso de los paises
mediterraneos como Italia y Portugal. Italia en particular pasa de ser uno de los paises mas
pro-europeistas a tener un nivel por debajo de la media, mientras que en el caso de Espafia
observamos unos niveles mas estables de apoyo, siempre por encima de la media europea en
la Gltima década y hasta diez puntos por encima de la media en el tltimo periodo de medicion.

Holanda, Luxemburgo e Irlanda claramente destacan como los paises mas pro-europeos a lo
largo de todo el periodo analizado, a pesar de un descenso méas notable en el caso irlandés,
quizas debido a las dificultades econdmicas del pais, mientras que su vecino Reino Unido,
como cabia esperar, resulta el pais donde el porcentaje de la opinion pablica con una actitud
positiva hacia la UE es el mas bajo, siempre rondando el extremo inferior. También los paises
del norte de Europa, incorporados en los afios noventa, tienden a mostrar unos niveles mas
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bajos de apoyo a la pertenecia a la Unidn, a pesar de un importante remonte en la Gltima
década en el caso de Suecia.

Tabla 1. Valoracion de la pertenencia a la Union Europea (1986-2010)

EB 25 EB 34 EB 43 EB 53 EB 63 EB 73
04/1986 12/1990 05/1995 06/2000 06/2005 06/2010
Bélgica 64 73 67 62 67 64
Dinamarca 51 58 54 53 59 66
Francia 69 66 53 49 51 44
Alemania 64 73 57 41 58 50
Grecia 44 75 63 61 56 44
Irlanda 59 76 79 75 75 66
Italia 74 77 73 60 56 48
Luxemburgo 81 76 80 75 80 70
Portugal 60 69 46 64 61 43
Espafia 62 65 47 67 66 59
Paises bajos 83 82 82 73 77 69
Reino Unido 37 52 44 25 36 29
Austria - - 40 33 37 36
Finlandia - - 47 40 45 45
Suecia - - 37 34 44 54
Republica Checa - - - - 49 31
Estonia - - - - 48 52
Hungria - - - - 42 38
Letonia - - - - 42 26
Lituania - - - - 59 48
Malta - - - - 40 47
Polonia - - - - 53 62
Chipre - - - - 43 33
Eslovaquia - - - - 54 59
Eslovenia - - - - 49 39
Bulgaria - - - - 54 47
Rumania - - - - 64 55
UE 62 69 56 49 54 49

Fuente: Eurobarémetro. Elaboracion propia
Pregunta: En términos generales, ¢cree usted que la pertenencia de su pais a la Union Europea es...?
Nota: Porcentaje de respondientes que creen que es algo bueno.

Por ultimo, en el grupo de paises incorporados mas recientemente entre el 2004 y 2007,
encontramos bastante variacion. Por una parte, podemos observar la misma tendencia de
descenso de apoyo como en el caso de los demas paises, muy visible en los paises mas
tradicionalmente euroescépticos como Republica Checa, pero también Letonia y Chipre, asi
como importantes descensos en comparacion con el apoyo inicial en el caso de Lituania y
Eslovenia. No obstante, el pais mas grande de este grupo — Polonia-, es también el que
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demuestra el incremento més importante en el porcentaje de poblacion que considera positiva
la pertenencia de su pais a la UE. La misma tendencia observamos en Dinamarca, Malta,
Eslovaquia y Estonia en los Gltimos cinco afios En resumen, a pesar de que quizas exista una
tendencia de descenso en la percepcion positiva de la pertenencia a la UE entre la poblacién
europea, esta varia mucho dependiendo del pais y parece que no existe relacion con el
momento de incorporacion a la UE. En este panorama general, la poblacién espafiola, a pesar
de un ligero descenso en el apoyo a la UE durante el Gltimo periodo, muestra niveles de apoyo
estables por encima de la media europea.

3.2 Vinculacion a Europa

En este apartado se trata de observar el grado de vinculacién que existe respecto a los
distintos niveles territoriales (subnacional, nacional, europeo) por parte de las élites y de la
ciudadania, resaltando los rasgos diferenciales entre el espacio europeo y los &mbitos nacional
y subnacional. La vinculacion a Europa, pese a algunas importantes diferencias, resulta
mayoritariamente positiva para el conjunto de regiones europeas y para la propia Espafia, asi
como para las élites politicas y econdmicas, y también para el pablico en general.El
porcentaje minimo no baja del 60% -59,9% en la opinidn publica espafiola- en ningun caso.
No obstante, siempre es menor que la mantenida hacia el resto de demarcaciones geogréaficas
(ciudad, region y pais) para la opinion publica y las élites politicas, y con la excepcion de la
postura mantenida por las élites econdmicas. Asimismo, resulta significativa la diferencia
notable en torno al europeismo mantenido por las élites con respecto a la opinion publica con
una diferencia aproximada de 20 puntos menor en la ciudadania. La distancia es aun mayor,
presentando los niveles mas altos en la tabla, para el caso espafiol, donde la postura de
vinculacion de los ciudadanos con respecto a Europa es de mas de 30 puntos por debajo de la
mantenida por las élites. Ello demuestra, de un lado, el intenso europeismo de las élites
espafiolas situadas a la cabeza de Europa, entre las cuales sabemos, ademas, que -con
independencia de la ideologia politica que representan- no existen importantes punto de
desencuentro respecto al proceso de construccion europea, al tiempo que entre la
representacion parlamentaria no hay lugar para formaciones que de forma explicita se
muestren euroescépticas.

Resulta igualmente relevante, en el analisis especifico de las élites, que los niveles medios de
vinculacion tanto al pais como a Europa son, ademas de altos, muy parecidos entre si para
élites politicas y economicas, con algo mayor de intensidad para el caso de las élites politicas
con respecto a las élites economicas en los paises de centro-este de Europa que hemos
denominado como nuevos miembros. Al mismo tiempo, y como consecuencia del mayor
internacionalismo que se le supone al ambito empresarial, hay que resefiar que los niveles de
vinculacion al ambito local y regional de las élites econémicas son notablemente menores que
los de su contraparte politica, siendo esto cierto para todas las areas geograficas.
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Tabla 2. Grado de vinculacion a distintos niveles territoriales (2007)

CF!lLJJEBALDOO REGION PAIS EUROPA
Politicas 96,8 95,7 93,5 91,5
ESPANA Econémicas 85,1 69,1 96,4 92,7
Opinidn Publica 85,6 77,9 80,7 59,9
Politicas 94 92,8 97,2 89,6
SUR DE EUROPA Econémicas 85 67 98,3 85
Opinidn Publica 85,1 86,1 93,3 68
EUROPA Politicas 95,3 85 90,4 84,3
OCCIDENTAL Econdmicas 74,7 68,9 90,6 84,4
Opinién Pablica 83,9 79,8 87,8 62,7
NUEVOS Politicas 96,8 89,8 99,1 86
MIEMBROS Econdmicas 85,1 71,5 93,8 80,9
Opinién Pablica 89 86,3 93,7 66,1
Politicas 94,5 86,4 94,6 84
EUROPA Econdmicas 79,5 67,4 92,2 81
Opinién Puablica 86,3 834 90,5 64,3

Fuente: IntUne Project Survey, 2007. Elaboracion propia.

Pregunta: La gente siente diferentes grados de afinidad con su pueblo o ciudad, con su Comunidad Auténoma, su
pais o con Europa. ;Se siente usted muy unido, bastante unido, no muy unido, o nada unido con...?

Nota: Porcentajes conjuntos de muy y bastante unido.

En la segunda oleada no se preguntd a las élites por la vinculacién al &mbito local, por lo que
no podemos ofrecer datos al respeto. Al mismo tiempo, hay que sefialar que Unicamente
contintan las élites politicas, pues las econdmicas fueron reemplazadas por las de medios de
comunicacion y las sindicales. En cuanto a los niveles de europeismo (vinculacion a Europa),
siguen siendo muy altos para todas las €lites y para todos los territorios. Contintia igualmente
siendo manifiestamente mayor para las élites que para la opinion puablica, donde de nuevo las
mayores diferencias se observan en el caso espafiol para el cual los porcentajes se sitlan por
encima del 90% en todos los casos y en niveles muy parecidos —caso de las élites politicas- al
afio 2007, mientras que la opinion publica ahora ni tan siquiera llega a 55%, cinco puntos por
debajo que en la aplicacion de dos afios antes. Al margen de esta homogeneidad entre élites
del caso espafiol, si que se observan diferencias importantes entre las élites de otros
territorios, siendo siempre las politicas las que presentan una mayor vinculacion europea,
seguidas a cierta distancia por las de medios de comunicacion, con algo mas de ocho puntos
por debajo en Europa Occidental y seis en los paises del Centro-Este de Europa, siendo la
situacion menos fuerte —con excepcién de Europa occidental-, la de las élites sindicales, sin
duda en paralelo con la postura frecuentemente critica de muchas formaciones sindicales
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hacia el proceso de integracion europea. En este ultimo sentido, las diferencias son més
acusadas en el sur de Europa y en los nuevos miembros.

Volviendo al caso espafiol, y pese a los muy elevados niveles de europeismo de las élites
politicas, es sin embargo ain mayor la vinculacion de las mismas a la regién y, sobre todo, al
pais. No obstante, para las élites mediaticas ambas vinculaciones geograficas se encuentran en
niveles claramente inferiores al europeo. Lo mismo ocurre para las sindicales, aungue en este
caso exista un empate entre el &mbito nacional-estatal y el de Europa. Desde un punto de vista
comparado, percibimos como por lo general las élites europeas muestran una mayor adhesion
al pais frente a Europa que en el caso espafiol, donde los niveles son o bien similares o
favorables al europeo. En cuanto a la opinion publica, la ciudadania se muestra claramente
vinculada a Espafia como pais y a la localidad como ambitos de preferencia por encima del
europeo. Las mismas notables diferencias son compartidas en todos los &mbitos geogréaficos
considerados, apareciendo el ambito nacional en primer lugar, sobre el local que suele ser el
segundo v el regional en tercer lugar —ambos paralelos en el sur de Europa. Sin embargo, en
el caso espafiol, es el orden municipal, con casi el 85% el que mayor aceptacion tiene, seguido
de casi un 80% por el nacional y algo mas del 73% para el regional.

Tabla 3. Grado de vinculacion a diferentes niveles territoriales (2009)

CFESEQLDOO REGION PAIS EUROPA
Politicas 95,1 97,5 92,6
. Medios 76,1 87 91,3
ESPANA Sindicales 71,4 90,5 90,5
Opinién Publica 84,7 73,6 79,8 54,9
Politicas 93,9 96,6 88,8
Medios 70,2 95,3 88,4
SUR DE EUROPA Sindicales 77,6 93,9 71,4
Opinién Pablica 85,5 85,6 92,3 64,7
Politicas 87,6 93,9 89,7
EUROPA Medios 71,8 88,6 81,3
OCCIDENTAL |Sindicales 76,8 95,9 87,5
Opinién Publica 83,5 79,5 88,1 65,5
Politicas 95,2 98,8 90,1
NUEVOS Medios 81,4 92,7 84
MIEMBROS Sindicales 91,5 97,8 82,6
Opinién Publica 89,8 86,9 93,3 69,7
Politicas 90,5 95,5 87,2
Medios 74,6 89,4 83,3
EUROPA Sindicales 80,5 94,6 80,5
Opinién Publica 86,1 82,7 89,9 64,6

Fuente: IntUne Project Survey, 2009. Elaboracion propia. Pregunta: La gente siente diferentes grados de afinidad
con su pueblo o ciudad, con su Comunidad Auténoma, su pais 0 con Europa. ;Se siente usted muy unido,
bastante unido, no muy unido, o nada unido con...? Nota: Porcentajes conjuntos de muy y bastante unido
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3.3 Grado de europeizacion

Como puede observarse en la tabla siguiente, el grado de identificacion de las élites politicas
espafiolas, aunque con un fuerte y compatible sentimiento europeista al tiempo, resulta
prioritariamente nacional. Asi, lo demuestra el 83% de la conjuncion de identificacion
nacional y europea (siendo nacional el primero de ellos). Aun mas claramente identificada
con la nacién esparfiola aparece la opinion publica, donde algo mas del 56% adopta la anterior
combinacion de nacional mas europea, junto a casi el 23% de exclusivamente nacional. Esta
misma situacion se repite en el resto de zonas geograficas del continente, aunque
profundizandose mas todavia en la opcion de exclusiva identificacion nacional, que se situa
ahora en torno al 9% en el Sur y Occidente europeos mientras que sube por encima del 16%
en los nuevos Estados miembros para el caso de las élites politicas; algo similar a lo que
ocurre con la opinion publica con porcentajes ahora del 30% en la Europa meridional, de seis
puntos méas en Europa Occidental y aproximandose al 50% en el centro-este del continente,
donde se llega a superar a la combinacion nacional-europea. Todo ello demuestra un mayor
grado de integracion y convivencia de las identidades nacionales y europea en las élites
politica que en la poblacién, que, si bien también opta por lo general de manera prioritaria por
la doble identificacién nacional y europea —que no al revés-, se muestra al tiempo mas
claramente identificada con el discurso exclusivamente nacional que las élites en su conjunto.

De manera muy notoria, la exclusiva identificacién con Europa aparece muy minoritaria tanto
en élites como en ciudadania, siendo sin embargo siempre algo mayor en esta Gltima, dando
muestra en cualquier caso de la debilidad, por no decir ausencia, de la idea de demos europeo
por encima de las particularidades nacionales. Resulta, por ultimo, resefiable que son las élites
de medios de comunicacién y sindicales las que concentran los mayores porcentajes de
identificacion europea y nacional y, hasta en ocasiones, de sentimiento exclusivamente
europeista, lo que sintoniza de nuevo con la supuesta mayor internacionalizaciéon de las
mismas al igual que ocurria con las €lites econémicas en la encuesta de 2007.
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Tabla 4. Grado de europeizacion de la identidad (2009)

EXCLUSIVO NACI?NAL EUR?PEO EXCLUSIVO
NACIONAL EUROPEO | NACIONAL EUROPEO

Politicas 13 83,3 10 2,5

ESPARIA Medios 2,2 69,6 21,7 6,5
Sindicales 0 78,9 21,1 0

Opinion Publica 22,9 56,2 9,6 6,7

Politicas 9 79,7 9 23

SUR DE EUROPA Medios 53 67,9 18,3 8,4
Sindicales 5,9 75 19,1 0

Opinion Publica 30 57 7,8 5,2

Politicas 9,5 77,7 11,7 11

EUROPA Medios 6,1 68,1 239 1,8
OCCIDENTAL | singicales 31 79,4 16,5 1

Opinion Publica 36,6 48,2 9,8 5,4

Politicas 16,3 78,4 3,9 15

NUEVOS Medios 7,8 70,8 20,1 14
MIEMBROS Sindicales 12,8 75,5 10,6 15
Opinion Publica 48,5 44,4 4,9 2,1

Politicas 12,3 78 8,3 14

EUROPA Medios 6,6 69,5 20,7 33
Sindicales 7.3 75,9 16,1 0,7

Opinion Publica 39,1 47,1 7,1 3,9

Fuente: IntUne Project Survey, 2009. Elaboracion propia.
Pregunta: ;Se ve Vd. a si mismo como...?

3.4. Componentes de la identidad europea

Tal y como puede apreciarse en la tabla siguiente, en este apartado abordamos el estudio de
los componentes de la identidad europea distinguiendo tres principales dimensiones de la
misma con una serie de elementos que integran cada una de dichas dimensiones. Estas son la
dimensidn adscrita, con factores que el individuo no elige y que le vienen dados; la dimensién
cultura, relativa a los ingredientes comunitarios, propios del colectivo en el que habita el
ciudadano, y que pueden o no ser compartidos en mayor 0 menos medida y, por Gltimo, la
dimensién civica, con componentes vinculados a la accion politica y social que libremente
eligen élites y ciudadanos guiados por su conciencia. El analisis para la encuesta IntUne de
2007, muestra como los componentes méas importantes y relevantes para la construccion de la
identidad europea son los vinculados a su identidad civica; en concreto, respetar las leyes e
instituciones de la UE, asi como sentirse europeo. A la opinion publica se le afiade en esta
misma dimensién el “ejercicio de los derechos ciudadanos y la participacion en las politicas
de la UE”. Al margen de la esfera civica, y en el orden cultural, existe un consenso
mayoritario en todos los paises en torno a la importancia de hablar un idioma europeo.
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Igualmente, aunque con porcentajes también altos si bien algo inferiores, se encuentra
compartir tradiciones culturales europeas. Todo ello es cierto tanto para Espafia como para el
resto de zonas geogréficas europeas. Destaca, no obstante, que para la ciudadania espafiola
este Ultimo factor vinculado a las tradiciones culturales europeas aparezca sensiblemente
menos valorado, siendo el Gnico porcentaje por debajo del 70%, lo cual podria deberse al
fuerte impacto de las tradiciones locales y regionales en gran parte del territorio espafiol.
Menor importancia presentan las variables vinculadas a la dimension adscrita, esto es, haber
nacido en Europa y tener padres europeos. Observamos, no obstante, como tanto para el caso
espafiol como para el resto de areas geogréaficas, ambos elementos son presentados como mas
necesarios para la opinion publica —especialmente en Espafia y en el sur de Europa- que para
las élites. Igualmente resulta relevante sefialar que, en cuanto al elemento que menor
importancia presenta en la tabla -ser cristiano- se cumple también la misma dinamica: la
opinién publica considera el factor religioso cristiano notoriamente mas importante que las
élites politicas y econdmicas de sus propios paises. En Espafia, la diferencia a favor de la
ciudadania es de nueve puntos respecto a las élites econdmicas y de casi 20 respecto a la clase
politica, sin duda menos inclinada a considerar el cristianismo como un factor esencial en la
construccion de la identidad europea. En el sur de Europa, las diferencias son respectivamente
de 25 y 22 puntos a favor de la opinidn pablica, mientras que en Europa occidental son 12,5y
15 puntos. Observamos, no obstante, como en el caso de la Europa postcomunista, y en gran
medida debido a la fuerte influencia del catolicismo polaco, la distancia entre la élite politica
y la poblacién en torno a la importancia del cristianismo desaparece, siendo en ambos actores
muy alta y proxima al 45%.

Tal y como hemos descrito para el 2007, los resultados de la segunda oleada de 2009,
muestran a la dimension civica (especialmente en cuanto al cumplimiento de la ley y el
sentirse europeo), junto al componente linglistico, como los factores méas determinantes tanto
para las élites (politicas, de medios de comunicacion y sindicales), como para la poblacién en
su conjunto a la hora de proponer el ideal de demos europeo. Igualmente relevante aparece el
aporte del tercer elemento de la dimension civica, que podriamos denominar “participativo”,
con un porcentaje por encima del 75% para los ciudadanos (ejercitar los derechos ciudadanos
y ser activo en cuanto a las politicas de la Unién Europea), y hasta de mas del 85% en algun
tipo de élites (participar en las elecciones al Parlamento Europeo). La situacién discurre, en
términos generales, de forma parecida en el escenario europeo. Como cuarto elemento habria
que situar el compartir las tradicionales culturales europeas. En un nivel de menor
importancia, que podria situarse entre el 40% Yy el 60%, quedarian los dos ingredientes de la
identidad adscrita: haber nacido en Europa y tener padres europeos. Tal y como ocurria dos
anos antes, el factor religioso de la cristiandad resulta de una notable menor importancia para
el ideario europeo en el escenario espariol, especialmente a la luz de los porcentajes para las
élites de medios de comunicacion y sindicales. Algo mayor es entre las élites politicas, con un
16%, y entre la opinion publica ya a cierta distancia, con mas del 28%. En términos generales,
y por lo que concierne de manera especial al caso espafiol, podriamos afirmar que la
ciudadania se muestra mas “esencialista” (valores adscritos y religiosos) a la hora de
establecer los determinantes de la identidad europea que las élites politicas y sociales.
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Tabla 5. Dimensiones de la identidad europea (2007)

IDENTIDAD ADSCRITA IDENTIDAD CULTURAL IDENTIDAD CIVICA
Compartir Respetar las  Participar en
o Hablar un : .
Nacer en Tener Padres tradiciones L - leyes e elecciones al Sentirse
idioma Ser cristiano | . 7™
Europa Europeos culturales instituciones Parlamento europeo
europeo
europeas de la UE Europeo
Politicas 54,8 48,9 75,5 87,2 154 97,9 95,7
ESPANA Econémicas 54,5 43,6 85,5 87,3 25,9 93,6 98,2
Opinion
biihlica 72,5 63,5 67,9 87,4 34,9 89,7 82,7 79,9
Politicas 61,4 53,6 83,7 93,6 31,3 93,5 96,8
SUR DE EUROPA | Econémicas 57,4 54,3 85,3 94,8 28,4 97,4 %4
Opinion
Biihlica 70,3 64,7 78,8 91 53,2 92,1 82,5 81,8
Politicas 334 31,9 77,5 92,9 19 92 88,4
EUROPA o
OCCIDENTAL Econdmicas 38,6 48,6 83,4 96,4 215 92,8 89,9
Opinion
Pihlica 54,7 49,4 713 89,9 34 87,7 68,2 72,8
Politicas 55 60,8 91,2 92,6 447 93,2 96,3
NUEVOS MIEMBROS .
DE LA UE Econ_(')mlcas 53,3 53 90,2 95,8 254 92,3 94,4
Opinion
Drihlica 67,7 64,4 81,3 89,3 42,9 92 68,2 85,7
Politicas 46,7 46,4 82,5 90,2 30 90,9 91,5
EUROPA Econémicas 46,8 48,2 85,3 93,6 24 92,5 91,4
Opinion
biihlica 63,8 59,3 76,5 89,6 41,5 90,1 70,7 80,1

Fuente: IntUne Project Survey, 2007. Elaboracion propia.Pregunta: La gente tiene diversas opiniones sobre lo que significa ser europeo. Desde su punto de vista, ¢qué
importancia tiene cada una de los siguientes aspectos para ser europeo? Nota: Porcentajes conjuntos de muy y bastante importante.
(*) Solo se pregunta a la opinion publica.
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Tabla 6. Dimensiones de la identidad europea (2009)

IDENTIDAD ADSCRITA IDENTIDAD CULTURAL IDENTIDAD CIVICA
Compartir Respetar las  Participar en
" Hablar un - .
Nacer en Tener padres tradiciones L - leyese las elecciones Sentirse
idioma Ser cristiano | . .0
Europa europeos culturales instituciones  al Parlamento europeos
europeo
europeas de la UE Europeo

Politicas 51,9 49,4 73,8 90,1 16 95,1 82,7 97,5

ESPANA Medios 41,3 39,1 67,4 93,5 4,3 97,8 71,7 87
Sindicales 42,9 38,1 57,1 90,5 0 100 85,7 95,2
Opinién 69,8 60,3 61,4 88,3 28,5 90,6 76,8 76,2
Politicas 49,4 53,9 77 86,5 258 93,3 78,1 95,5
SUR DE EUROPA Medios 52,3 47,7 75,6 90,7 19,8 91,9 59,3 98,8
Sindicales 55,1 44,9 81,6 79,6 26,5 91,8 83,7 91,8
Opinién 69,9 65,4 79,2 89,9 53,7 91,4 83,6 82,6
Politicas 39 35,8 81,1 96,1 17,9 91,7 87,8 89,4

EUROPA OCCIDENTAL Medios 31,9 32,7 82,4 98,2 14,7 91,5 75,6 89
Sindicales 44,9 33,3 74,5 92,8 17,5 95,9 95,9 89,7
Opinién 54,3 49,4 70,4 89,5 32,3 88,2 63,9 73,1
Politicas 52,8 53,5 89,2 92,2 40,5 92 72,5 93,4
NUEVOS MIEMBROS DE LA Medios 45,2 445 86,8 94,5 22 88,6 57,1 95,9
UE Sindicales 51,1 50 84,9 93,6 33 94,7 80,4 92,4
Opinion 69,5 66,5 82,4 88,8 41,2 91,9 67,7 85,3
Politicas 45 445 81,9 90,1 26,5 91,1 76,8 91,3
EUROPA Medios 40,5 39,6 81,8 93,2 17,4 90,3 62,2 92,4
Sindicales 47,3 40,8 76,9 89,5 23,1 94,6 85,6 89,9
Opinién 62,3 58 72,5 87 39 87,7 66,8 77,8

Fuente: IntUne Project Survey, 2009. Elaboracién propia. Pregunta: Pregunta: La gente tiene diversas opiniones sobre lo que significa ser europeo. Desde su punto de vista,
¢qué importancia tiene cada una de los siguientes aspectos para ser europeo? Nota: Porcentajes conjuntos de muy y bastante importante. (*) Para la opinién publica, sustituir
aqui por “Ejercicio de los derechos ciudadanos y participacion activa en las politicas de la UE”.
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3.5. Vinculacién a Europa y factores explicativos

Por ualtimo, se tratard de dar cuenta de los factores explicativos de las diferencias
individuales entre los esparioles y entre paises, atendiendo a una serie de variables como
género, edad, nivel de instruccion, ideologia, vinculacion partidista o grado de
vinculacion territorial, agrupadas en distintos modelos que proponemos a continuacion.

3.5.1. Elites

Con el &nimo de establecer con mayor precision los condicionantes de la identidad
europea tanto para las élites como las masas del Proyecto IntUne para el caso espafiol,
hemos propuesto establecer una serie de modelos explicativos en cascada para ir
mejorando la magnitud de las predicciones, al tiempo que completar el escenario de
potenciales variables intervinientes. La identidad europea, considerada como variable
dependiente, ha sido medida a través de la pregunta vinculacion a Europa (attachment to
Europe). Los sucesivos modelos intentan incorporar bloques relevantes de variables
independientes con objeto de dar explicacion al concepto de vinculacion europea. En
primer lugar, se han considerado los que podriamos considerar referentes socio-
demograficos (género de las élites, edad y tipo de élite). Como se recoge en la tabla
siguiente el género y el tipo de élite han sido recodificadas como variables dicotomicas.
El modelo 1 que denominamos de movilizacion cognitiva o de socializacion resulta ya
un clasico en la explicacién de actitudes politicas. Incluye el nivel de instruccion
(entendido como el grado educativo mas alto alcanzado) y la experiencia de haber
vivido en otro pais de la UE. EI modelo 2 -confianza institucional- agrupa en una sola
variable al confianza hacia la Comision y el Consejo de Ministros de la UE, mientras
que este Ultimo también ha sido considerado aisladamente como potencial factor
explicativo. EI modelo ideoldgico incorpora la religion como un nuevo componente, a
través de una nueva variable dicotomica donde se enfrentan las distintas posibilidades
de ser cristiano con las posiciones alternativas de ser miembros de otras religiones o de
ninguna en concreto. La pretension es ver hasta qué punto el cristianismo de las élites
influyen en su mayor o menos proximidad a Europa. Se ha incluido en este mismo
modelo ideoldgico la variable neoliberalismo, formada a partir de la dicotomia entre
apostar por una Europa de mercados mas competitivos frente a una mas social o mixta.
Por ultimo, el modelo identitario intenta observar la influencia de las identidades sub-
europeas (nacionales y regionales) sobre la propia europea que funciona como variable
a explicar en nuestro modelo.

Trabajo en curso. Por favor, no citar sin el permiso de los autores
18



Percepciones de la identidad europea por parte de las élites y de la opinion publica espafiola,

en perspectiva comparada

Jerez Mir, Sojka & Vazquez, 2011

Tabla 7. Resumen de las variables de las dimensiones explicativas (Elites, 2009)

Dimension Variables en el Operacionalizacion (N) Media | Desviacion
explicativa | analisis tipica
Demografica | Sexo (Mujer) Variable dicotémica (O=Hombre; 139 0.23 0.42
1=Mujer)
Edad Intervalos (1=<34; 2=35-44; 139 3.17 0.88
3=45-54; 4=55-64; 5=65>)
Tipo de élite Variable dicotémica (O=medios y 139 0.53 0.55
sindicales; 1=politica)
Movilizacién | Educacién Nivel educativo mas alto 139 6.82 0.77
cognitiva (1=ninguno; 8=Doctorado)
Vivir en otro pais | Variable dicotomica (0=No; 1=Si) | 139 0.08 0,28
de la UE
Confianza Confianza (0= ninguna; 10= total confianza) 139 5.93 1,88
institucional | Instituciones UE
Confianza (0= ninguna; 10= total confianza) 139 5.78 2.20
Consejo Europeo
de Ministros
Ideologia Religion Variable dicotdmica (1= ser 139 0.38 0.48
(Cristiano) cristiano; 0=otro)
Neoliberalismo Objetivo principal UE 139 0.20 0.40
(1=economia UE mas
competitiva; 0=mas seguridad
social)
Identidad Identidad Vinculacién al pais (O=ninguna 139 2.63 0.62
nacional vinculacién; 3=total vinculacién)
Identidad regional | Vinculacidn a la region (0O=ninguna 139 243 0.81
vinculacién; 3=total vinculacion)

La regresion lineal maltiple nos muestra, en primer lugar, que la incorporacion de
nuevos modelos a la ecuacion potencia las posibilidades explicativas del conjunto, pues
como puede observarse la R2 pasa de .045 en un primer momento con las variables
sociodemogréaficas a un interesante .305 en el modelo final que incluye a todos los
anteriores e incorpora la identidad nacional y regional. Si bien el género mantiene
algunas posibilidades explicativas en un primer momento, se diluye a partir del modelo
2 de confianza. Ni la edad ni el tipo de élite parecen jugar papel decisivo alguno. Parece
que. para el caso de las élites, el modelo socializador tampoco presenta resultados
significativos. Es muy probable que ello se deba a la alta homogeneidad que se da en
este grupo, formado principalmente por hombres de un arco de edad mas o menos
similar y con un nivel de educacion parecida. Las variables de confianza si que parecen
funcionar de manera muy evidente, aunque un tanto extrafia. Mientras que la confianza
en las instituciones de la UE (Comisidén Europea y Consejo Europeo de Ministros) se
asocia positivamente a la vinculacion europea, como por otra parte podria resultar
logico, al aislar de forma exclusiva el efecto del CEM, nos encontramos que a una
mayor confianza en el mismo se correlaciona una menor identidad europea. En el
modelo ideoldgico se ha dejado de lado la autoubicacion ideoldgica, dado que no
resultaba significativa en ningdn momento, y se ha apostado por la religion y el
neoliberalismo como componentes de esta dimension. Si bien esta Ultima variable
parece no tener efectos aparentes, no ocurre lo mismo con la religiosidad de las élites.
En este sentido, resulta bastante obvio que la adscripcion cristiana de las élites influye
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en una mayor desafeccion respecto a Europa, tesis que resulta también mas o menos
mantenida en los trabajos que han mostrado las relaciones entre el cristianismo, las
actitudes conservadoras consiguiente y la mayor adhesion a las identidades nacionales
en detrimento de las mas cosmopolitas como las supranacionales (europea en este caso).
No obstante, observamos como con la inclusion de las variables identitarias en el dltimo
modelo, la correlacion anterior no evita que al margen de la religion, entre las élites
espanolas exista una clara compatibilidad entre las identidades nacionales y europeas, Si
bien no tanto con respecto a las regionales. Como puede observarse en la Ultima
columna una mayor vinculacion nacional parece tener una notable correlacion positiva
respecto a la vinculacion europea.

Tabla 8. Regresion lineal maltiple Vinculacion a Europa (Coeficientes B estandarizados)
(Elites, 2009)

Variables MODELO 0 MODELO 1 MODELO 2 MODELO 3 MODELO 4
independientes (DEMOGRAFICO) (SOCIALIZACION) (CONFIANZA) (IDEOLOGIA) | (IDENTIDAD)

Sexo (Mujer) .186* 174* 133 .130 .091
Edad -.079 -.085 -.102 -.086 -.085
Tipo de Elite .018 .052 -.018 .049 .004
(Politica)
Educacién -.053 -.077 -.087 -.086
Vivir en otro .106 114 .091 .092
pais UE
Confianza JT1F** 791%** J97F**
Instituciones
UE
Confianza -.525*** -.544*** -.604***
Consejo
Europeo de
Ministros
Religion -,232%** -.279***
(Cristiano)
Neoliberalismo .082 .097
Identidad .308***
nacional
Identidad -.029
regional
(Constante) 2449 2734 2285 2343 1704
R2 .045 .058 181 .228 .305
R2 corregida .024 .022 137 174 .245
N 139 139 139 139 139

Fuente: IntUne Project Survey, 2009. Elaboracién propia.
Nota: * p<.05; **p<.01; ***p<.001

3.5.2 Opinidn Publica

En el caso de la opinion publica el modelo/s explicativo resulta basicamente el mismo
que el caso de las élites, pues es lo que se pretendia con el &nimo de poder llevar a cabo
una primera exploracion comparativa. Sin embargo, debido a la distinta naturaleza del
grupo a analizar -la poblacion en su conjunto con unos niveles de heterogeneidad
mucho mayores-, asi como las diferencias en las preguntas entre ambos cuestionarios,
podemos sefialar algunas diferencias. En el modelo de socializaciéon o movilizacion
cognitiva se ha sustituido la experiencia de vivir en otro pais de la UE del cuestionario
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de élites por el niamero de veces que se ha visitado algin pais de la UE, al margen de
Espafia, en los ultimos doce meses. Asimismo, se ha incorporado la variable explicativa
interés por la politica —que no aparecia en el cuestionario de élites- a este modelo. La
dimension de confianza también ha sufrido importantes variaciones a tenor de las
diferencias logicas entre élites y opinion publica. Asi, ahora se han considerado tanto a
las institucionales nacionales (Parlamento y Gobierno nacionales, asi como los
autonomicos) como las europeas, que ahora incluyen en exclusiva al Parlamento
Europeo asi como la Comision Europea.

Tabla 9. Resumen de las variables de las dimensiones explicativas (Opinion publica,
2009)

Dimensién Variables en Operacionalizacion (N) Media | Desviacion
explicativa | el anélisis tipica
Demografica | Sexo (Mujer) Variable dicotémica (O=Hombre; 1000 0.47 0.50
1=Muijer)
Edad Intervalos (1=18-24; 2=25-34; 1000 4.70 1.49
3=35-44; 4=45-54; 5=55-64;
6=65+)
Movilizacién | Educacion Nivel educativo mas alto 940 4.10 1.61
cognitiva (1=ninguno; 6=Universidad)
Visitar otro NuUmero de veces visita otro pais 1000 1.72 1.42
pais UE UE ultimos 12 meses (1=ninguna;
6=5 0 mas veces)
Interés en la (1=nada; 4=mucho) 987 2.46 0.99
politica
Confianza Confianza (1= ninguna; 11= total confianza) 990 5.75 2.58
institucional | Instituciones
nacionales
Confianza (1= ninguna; 11= total confianza) 941 6.11 2.24
Instituciones
UE
Ideologia Religion Variable dicotdmica (1= ser 989 0.69 0.46
(Cristiano) cristiano; 0=otro)
Neoliberalismo | Objetivo principal UE 970 0.34 0.48
(1=economia UE mas competitiva;
0=mas seguridad social)
Identidad Identidad Sentimiento de vinculacion a la 1000 3.02 0.88
regional region (1 =nada, 4=mucho)
Identidad Sentimiento de vinculacion al pais 998 3.15 0.85
nacional (1=nada, 4=mucho)

En este caso, observamos de igual modo una evolucion significativa del ajuste de la R?,
que con la inclusién del ultimo modelo alcanza un nivel muy apreciable. En el caso de
la ciudadania, la edad parece jugar un papel destacado desde el primer momento, en el
sentido de que conforme aumenta la misma mayores serian los niveles de compromiso
con Europa, entendido éste como vinculacion al espacio geogréafico europeo. EI modelo
de socializacion resulta igualmente resefiable. Si bien con la inclusion de las variables
identitarias, el interés por la politica -que habia estado relacionado muy positivamente
con la identidad europea hasta ese momento- desaparece, el mayor nivel de instruccion
apunta hacia un mayor europeismo al igual que, aunque con algo menos de fuerza, la
experiencia de haber visitado algin otro pais de la UE al margen de Espafia en los
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ultimos doce afios. En la dimension de confianza puede verse que en el modelo 4 final
existe una pequena relacion negativa entre la confianza en las instituciones nacionales y
la vinculacién europea, en el sentido en que a una mayor confianza en las primeras un
menor grado de atraccion hacia Europa. Lo opuesto, y de una manera mas evidente y
rotunda ocurre con las instituciones europeas, un factor claramente anticipativo de una
mayor adhesion europeista. Al contrario que en el caso de las élites, la religiosidad no
parece dilucidar tendencia en un sentido o en otro, aunque si en algun grado la variable
denominada neoliberalismo, observandose como un mayor apoyo a la Europa del libre
mercado y mayor competitividad estd relacionado con unos mayores niveles de
identidad europea. En este sentido, la literatura también ha resultado prolija en defender
el reverso de esta situacion; esto es: una importante oposicion a la construccion europea
que podria denominarse de euroescepticismo critico de izquierdas o social proviene de
aquellos que consideran que la UE sélo resulta beneficiosa para quienes rigen sus
destinos por el éxito del libre mercado, pero no para los ciudadanos mas necesitados o
confiados en la proteccidn social de los tradiciones Estados europeos. Por ultimo, tanto
la identidad regional como especialmente la nacional, resultan nitidamente compatibles
con la europea para el comdn de los espafiol tal y como puede observarse en la Gltima
columna. A mayor vinculacion a la regién o a Espafia, mayor vinculacion a Europa.

Tabla 10. Regresion lineal multiple Vinculacion a Europa (Coeficientes
estandarizados) (Opinion publica, 2009)

Variables MODELO 0 MODELO 1 MODELO 2 MODELO 3 MODELO 4

independientes (DEMOGRAFICO) (SOCIALIZACION) (CONFIANZA) (IDEOLOGTA) (IDENTIDAD)
Sexo (Mujer) -.004 .032 -.005 -.010 -.019
Edad 115%** 141%** .087** .079* .083**
Educacion .076* .067* .072* .082**
Visitar otro - .106** .085** .083** 071*
pais UE
Interés en la - .154%** .106*** .106*** .045
politica
Confianza - - -.065 -.048 -.078*
Instituciones
nacionales
Confianza - - 429%** 416%** .354%**
Instituciones
UE
Religién - - - .060* -.009
(Cristiano)
Neoliberalismo - - - .087** .054*
Identidad - - - - 134%**
regional
Identidad - - - - .360***
nacional
(Constante) 2.295 1,572 1.010 0.891
R2 .013 .067 .215 227 .385
R2 corregida 011 .062 .208 .218 377
N 840 840 840 840 840

Fuente: IntUne Project Survey, 2009. Elaboracién propia. Nota: * p<.05; **p<.01; ***p<.001
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4. Algunas conclusiones

El analisis anterior nos ha mostrado un importante nimero de evidencias empiricas en
torno a la naturaleza de la percepcion de la identidad europea entre las élites y la
opinién publica espafiolas. Como ya es conocido por los datos del Eurobarometro y
otras fuentes estadisticas, Espafia se encuentra dentro del grupo de paises que podemos
considerar mas europeistas y con una percepcion mas positiva de los efectos
repercutidos desde la incorporacion a la Unién como pais miembro de pleno derecho.
La pregunta acerca de la naturaleza de esta efectiva relacion, de esta identidad europea
(y europeista), nos ha llevado a analizar una serie de de variables vinculadas a la misma.
Entre otros aspectos, hemos observado como, a pesar de la fuerte vinculacion territorial
de élites y ciudadania a Europa, persiste ain una mayor afeccion por los niveles
inferiores y méas préximos al individuo (ciudad, region o pais). Igualmente cierto es a la
luz de los resultados la notable diferencia entre ambos tipos de actores en la proyeccién
hacia Europa, siendo la poblacién notablemente méas euroescéptica que las élites en su
conjunto. En cuanto al grado de europeizacion de unos y otros, y pese a la demostrada
compatibilidad entre ambos tipos de “lealtades”, la nacional y la europea, Sigue
existiendo un mayor predominio de la primera, sobre todo entre los ciudadanos. En lo
que se refiere a los componentes de la identidad europea, ha quedado claro cémo los
factores civicos, asi como los culturales (con excepcion del cristianismo que justamente
aparece como el mas residual de todos), se perciben como mas relevantes a la hora de
configurar la identidad y ciudadania europeas.

Por su parte, el analisis explicativo de la vinculacion con Europa, tomada como variable
identitaria a explicar, nos ha mostrado, para el caso de las élites en su conjunto, que los
factores demograficos y de socializacion no presentan un impacto resefiable a la hora de
interpretar la identidad europea, aunque si la propia identidad nacional y la confianza
hacia las instituciones de la Unién, ambas correlacionadas positivamente. Igualmente
resefiables son el cristianismo y la confianza en el Consejo de Ministros, aunque en este
caso la relacion sea a la inversa. Para la opinion publica, y con la misma variable a
explicar de referencia, la identidad tanto regional como nacional, asi como —al igual de
lo que ocurria para las élites- la confianza en las instituciones comunitarias y, en menor
medida, el apoyo a una Unién mas competitiva, proyectan una relacién positiva. Por el
contrario, la confianza en las instituciones nacionales nos aleja de una mayor atraccion
hacia Europa. Finalmente, hemos observado como la mayor edad y nivel educativo
inclinan a los ciudadanos hacia un mayor afecto europeo, asi como el hecho de haber
visitado en el Gltimo afio algun pais de la UE al margen de Espafia.

Creemos, en suma, haber contribuido al conocimiento de la percepcion de la identidad
europea entre los espafioles (tanto élites como ciudadanos de a pie), asi como acerca de
los factores que pueden ayudarnos a explicar la misma. Resulta, no obstante, poco
probable poder cerrar la investigacién en torno a un tema que, por su propia naturaleza,
es complejo, multidimensional y ciertamente dificil de calibrar.
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