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I. ¿DÓNDE SE JUEGA EL PODER?

Todo hace indicar que el próximo 27 de septiembre se efectuaran elecciones al Parlament en Catalunya, algo que no sería noticia si no es porque estas se realizaran en uno de los territorios más mediáticos que existen en este momento, así como estudiados. Tal es así, que la propia fecha de los comicios es anecdótica, pues es el aniversario de la firma del decreto que convocaba la consulta, anulada por el Tribunal Constitucional,  con el que los catalanes y catalanas se posicionarían en una Cataluña como estado independiente, como estado o mantendrían el statu quo. 
Además de esto, de ser Catalunya quien acuda a las urnas, se le debe sumar un efecto electoral transversal que se presentará por primera vez a las urnas en unas elecciones autonómicas catalanas, el conocido como efecto Podemos. De este analizaremos el discurso que emplea ante los elementos que le rodean así como la estrategia, incluida en el lenguaje utilizado, en el terreno electoral a disputar. 
a. Todo por decidir. 
Si bien las elecciones autonómicas pasadas del 25 de noviembre de 2012 no tienen aún su periodo cumplido, es decir 4 años, se puede partir de ellas para analizar el terreno bajo el que se disputaran los próximos comicios. 

Uno de los elementos más importantes a tener en cuenta es el de la fragmentación existente en Catalunya. Para referirnos a él debemos ser conscientes de la permisividad de la que se caracteriza el sistema electoral autonómico catalán. Los 85 diputados que se eligen en la circunscripción de Barcelona facilitan la obtención de representación en el Parlament y simplemente el hecho de superar la barrera legal de representación del 3% ya atribuye en la provincia de Barcelona entre 2 y 3 escaños (Guinjoan, 2014: 108). 
En términos comparativos, la ley electoral valenciana, en su artículo 12, señala que no se tendrán en cuenta aquellas candidaturas que no superen el 5% de los votos emitidos en la Comunitat Valenciana. Si comparamos esto con las barreras efectivas de las circunscripciones catalanas observaremos de su permisividad. Por ejemplo, en Tarragona se sitúa en torno al 4%, en Girona en torno al 4,2%, y por último en Lleida es dónde se da un porcentaje similar al valenciano al situarse al 4’8%.  Está permisividad se concreta con la entrada de un número elevado de partidos en las cortes catalanas, por ejemplo en las últimas elecciones con la entrada de Ciutadans se cuenta con 7 partidos que han obtenido representación parlamentaria. 

Pero el número de partidos con representación no es el único indicio, ni es el más importante de la fragmentación ante la que Podemos debe enfrentarse, sino a la de dispersión de voto. En las últimas elecciones el partido más votado se hizo con el 30,7% de los votos, porcentaje suficiente para obtener más del doble de los sufragios que la segunda fuerza más votada, la cual obtuvo un 14,4%. En cambio, entre el segundo y el sexto partido ha habido una diferencia en el apoyo electoral de menos del 7%. Por tanto, es esta dispersión del voto la que ha hecho que el número efectivo de partidos políticos haya sido tan elevado (Guinjoan, 2014: 110).

b. Cleavage social, nacional y el populismo. 
Si algo ha sido frecuente en Catalunya a la hora de estudiar su comportamiento político y su sistema de partidos ha sido el cleavage social versus cleavage nacional. Siempre se ha observado representado el alineamiento con partidos que se encuadrarían en el cleavage de estructura social y voto como podrían ser el PSC o ICV, siempre más simpatizantes de tendencias federalistas, pero cuyo objetivo y programa siempre tenían un fuerte contenido e imagen exterior social. Si cabe destacar que ICV llegó a apoyar durante ciertos momentos el “proceso soberanista” en términos de consulta. Así como también el Partido Popular, que se debatía en su modelo social en puente con Madrid más que del tema nacional catalán. 
Por otra parte, ERC i CIU siempre se han mostrado con un carácter más perteneciente al cleavage que se enmarca en origen y voto, en el cual la formación de izquierda siempre ha tenido una tendencia más hacía la versión belga, por la lucha de la nacionalidad plena, mientras que CIU de la versión mediterránea, es decir regional ya que fue apoyo para gobiernos estatales en muchas ocasiones. De hecho, su giro hacia la independencia no ocurrió hasta hace bien poco debido a desafecciones con el Presidente del Gobierno español. 

La cuestión importante nace cuando se habla de Podemos, declarados un partido transversal que ocupa la centralidad del tablero y que por tanto, rompe con la dicotomía de los cleavages y con el posicionamiento ideológico tradicional (izquierda – derecha). Al ser uno de sus objetivos el aunar luchas de diferente tipología, podemos estar hablando del primer movimiento populista en el Estado español el cual se separa de todo tipo anterior en forma de hacer política. 

c. El PSC en caída: terreno que ocupar. 
[image: image1]Si existe un claro terreno de juego en disputa en Catalunya es el que cada vez más deja el Partit dels Socialistes Catalans (PSC). El discurso, que a continuación analizaremos, sobre el derecho a decidir en Catalunya y el posicionamiento en materia social de Podemos puede tener un claro destino, ocupar el espacio que abandonó la formación socialista debido a su desgaste en el Estado español y el que llevan a sus espaldas tras el “govern del tripartit” como podemos observar en la gráfica 1. 
Además de la caída del PSC también debemos destacar dos aspectos. El primer aspecto, el trasvase de votantes que también se podrían dar desde ICV puesto que en algunos puntos pueden tener proyectos similares y este último se encuentra en una situación de crisis debido a las posiciones tomadas en el “Proces Sobiranista” El segundo aspecto, que la estrategia de pactos que presenta Ciutadans puede condicionar al votante de fuerzas progresistas no nacionalistas de izquierda de Catalunya a la hora de tomar la decisión sobre su voto. 
d. Derecho a decidir: eje de campaña. 
El pasado 25N nos deja una observación clara al mundo de la ciencia política y no es otro que una campaña que gira en torno al derecho a decidir. No se debe olvidar el motivo de la convocatoria de estas, que no fue otro que el de caracterizarlas de plebiscitarias y prueba de ello son los pactos entre partidos que en cuanto a cuestiones sociales son antagónicos como son ERC y CIU. 
Si las anteriores elecciones no consiguieron caracterizarse de plebiscitarias al completo, las próximas parecen cumplir todos los rasgos necesarios, ya que cabe la posibilidad de una lista unitaria por primera vez cuya finalidad no solo se debe al derecho a decidir, sino a una Catalunya como estado independiente. 

La postura que tome Podemos sobre este derecho será pieza fundamental en su discurso, con el que intentará unir a un electorado que se caracteriza por su posición no nacionalista que no ve ni en PSC ni en el PP proyectos  factibles y creíbles que pudieran frenar las intenciones soberanistas. 

Como punto de partida podemos acudir al último “Dossier de premsa del BOP, 1a onada 2014” del Centre d’Estudis d’Opinió ante la pregunta: Si mañana se celebrasen elecciones al Parlament de Catalunya. Podría decirme a qué partido o coalición electoral votaría? Podemos obtendría un 11,6% de los votos solo superados por Convergencia i Unió (federación rota actualmente) con un 13,2% y ERC con un 17,3%. 
II. ESTRUCTURA INTERNA Y ORGANIZACIÓN.
a. Introducción. 
Una de las características principales de Podemos es que no se trata de una idea en busca de un electorado o una coalición de apoyos, sino que la existencia de ese electorado es la precondición que hace posible la existencia de Podemos. A este caso, Politikon en 'Podemos. La cuadratura del círculo' lo califica como "emprendedor político"
Por lo tanto, si existe una idea previa no es la aplicación de unas determinadas políticas sino la conquista de un espacio electoral. Por este motivo es por el que podríamos afirmar el cierto rasgo tecnócrata de esta organización; en este caso se interpreta la política como un conocimiento o saber técnico que necesita alejarse de los valores, principios o ideología para poder crear unas determinadas técnicas discursivas (que analizaremos posteriormente) que se adapten a la realidad social y electoral dada. 

Sin embargo, podemos observar cómo su discurso se contrapone con este rasgo tan característico ya que uno de sus pilares es la crítica a la organización interna jerárquica y vertical de "los partidos viejos". 

Es importante destacar la paradoja que aparece en este momento. Un partido de politólogos, sociólogos y asesores (técnicos) es capaz de conectar exitosamente con las demandas ciudadanas. Pero lo hacen como técnicos electorales o asesores políticos, es decir, como insiders de la política. 
b. Organización interna.
Según la propia organización, Podemos cuenta con los siguientes órganos:
1. Secretaría general. Elegida mediante elección directa en primarias abiertas y ciudadanas. Ejerce la representación política e institucional del partido y asegura la coordinación entre las áreas ejecutivas del Consejo Ciudadano, que preside. 

2. Consejo ciudadano. El Consejo Ciudadano es un órgano ejecutivo colegiado elegido mediante primarias ciudadanas y con listas abiertas. Desarrolla las decisiones tomadas por la Asamblea Ciudadana y mantiene constante rendición de cuentas ante la asamblea ciudadana y los círculos con mecanismos de participación directa. 

3. Comisión de garantías democráticas. Es el órgano encargado de velar por el respeto a los derechos de los inscritos en Podemos y los principios fundamentales y las normas de funcionamiento de la organización. Está compuesta por miembros elegidos de forma directa e independiente en primarias mediante listas abiertas. 

4. Asamblea ciudadana. La asamblea ciudadana la conforman el conjunto de ciudadanos inscritos en Podemos, actualmente en torno a 350.000 personas. La asamblea ciudadana es el espacio en que se toman las grandes decisiones (programa, elecciones primarias, elecciones cargos internos, estrategia política...) en la que todos los inscritos participan de forma directa e igual con voz y voto. El único requisito para participar es ser mayor de 18 años, aceptar el código éticos y tener el compromiso con la construcción de Podemos.

En la política española hay un consenso generalizado a la hora de anunciar la estructura interna de un nuevo partido político: su estructura interna va  ser distinta a la de los demás. Podemos no fue un excepción, desde su presentación oficial el 16 de Enero de 2014 en Madrid, han repetido en incontables ocasiones que su partido iba a ser creado desde abajo, que los candidatos se escogerían democráticamente y que el programa electoral se redactaría de manera participativa.

 No obstante, cuando un estudiante de Ciencias Políticas escucha esto es inevitable que se le venga  a la cabeza la famosa "ley de hierro de la oligarquía" de Robert Michels que afirmaba que cuanto más grandes se hacen las organizaciones, más se burocratizan, ya que, por una parte, se especializan; y, por otra, deben tomar decisiones cada vez más complejas y de una forma más rápida. Aquellos individuos que conocen cómo tratar los temas complejos con los que se enfrenta la organización se van volviendo imprescindibles, formando la élite. 

Por lo tanto la cuestión es si realmente puede existir una organización diferente o es inevitable las viejas lógicas de partido.

Un partido político no es más que una organización que sirve como mecanismo para agregar demandas ciudadanas y representarlas. Pero hay diferentes formas de crear un partido político: desde abajo o desde arriba. 

Este movimiento puede crearse desde abajo, con grupos de potenciales votantes que se asocian y deciden convertir sus demandas en el programa de un partido político. Una de las ventajas de esta forma de crear un partido político desde abajo es que ya se cuenta con unas bases, un electorado potencial y una estructura organizativa establecida. No obstante, estas bases pueden ser lo suficientemente heterogéneas como para complicar la elaboración de programas políticos coherentes y las elecciones de sus líderes. Un ejemplo representativo de esta situación puede ser las CUP en Cataluña. 

También hay partidos que nacen desde arriban, con "emprendedores políticos" intentando crear un partido desde la nada a raíz de su carisma y liderazgo. Al contrario que la forma anterior, este tipo de manera de crear partidos no suele tener grandes problemas a la hora de elegir líderes. Sin embargo, se enfrenta al problema de tener que buscar un electorado y construir una estructura organizativa desde la nada, como por ejemplo UPyD. Otros ejemplos a nivel internacional de esta forma de crear partidos políticos es el partido Forza Italia
 de Silvio Berlusconi
, o el partido de centro derecha   To Potami
 creado por Stavros Theodorakis
. 
Podemos no podría entrar dentro de ninguna clasificación, es un híbrido. Aunque esta organización sea obra de un grupo de "emprendedores políticos", es una evidencia que este partido es creado sobre los cimientos del 15 M. Los círculos promovidos por esta organización en cada ciudad son una imagen idéntica de las asambleas creadas por este movimiento social. Los líderes de esta organización habían participado en este movimiento social y uno de sus objetivos era recoger esa forma de participar. 

Esta mezcla crea una paradoja. Sus líderes poseen la maniobra suficiente para comportarse como "emprendedores políticos". Sin embargo, dedican una parte importante de su trabajo a la estructura interna de la organización. Es por esto por lo que Podemos ha recurrido a crear una estructura organizativa tan abierta como sea posible. La organización dispone de espacios (círculos) donde se delibera cualquier tema de la organización, además una novedad con la que se puede diferenciar de las demás organizaciones políticas españolas es el recurso de internet para dar la oportunidad de participar a aquellos que no tienen tiempo o que simplemente no quieren acudir a las asambleas.

A simple vista podemos llegar a la conclusión de que Podemos cumple con su promesa inicial de abrirse a la participación y funcionar de manera democrática internamente. 

No obstante, podemos observar cómo la cúpula del partido nunca cae derrotada dentro de la organización. Tras las elecciones europeas, Pablo Iglesias y su equipo acudieron a las bases para formar un comité que organizara la asamblea, llevaron a la asamblea sus propuestas de estructuración de la cúpula, también la propuesta de elegir un procedimiento de votación, la estructura general del programa, la composición de la ejecutiva y la dirección de la organización. Todas las propuestas que proceden de la cúpula resultaron ganadoras. Aunque quepa la posibilidad que debido al carisma y a la gran popularidad de sus líderes resulten vencedores de todas las propuestas, resulta llamativo que una coalición tan grande con una composición tan heterogénea de personas tenga esa unanimidad en las votaciones. 

Un explicación a esta paradoja puede dárnosla Roger Senserrich en su artículo 'Descubriendo la agregación de preferencias'
: las élites de un partido político tienen la suficiente maniobra para elegir las reglas del juego (a su favor) con las que va a funcionar la organización. Por ejemplo, a la hora de elegir el comité de 25 personas que pilotaría la institucionalización del partido. En teoría fue una votación abierta a todos los militantes en la que cualquiera se podía presentar. Sin embargo, la cúpula o dirección decidió que ese comité de 25 personas fuese escogido en bloque, con una lista cerrada y en un plazo de una semana. Por supuesto, estas reglas del juego hacían que sólo grupos anteriormente organizados y con un apoyo mediático lo suficientemente grande para ser conocidos por toda la base tuviera alguna posibilidad de ganar, con estas condiciones se hace muy difícil la creación y consolidación de una candidatura alternativa. De hecho tenemos ejemplos de que sectores opuestos a las candidaturas apoyadas por Pablo Iglesias han denunciado la dificultad y los impedimentos que resultan al enfrentarse a estas candidaturas
 y hasta el secretario general de Podemos en Cantabria, Juanma Brun (bastante alejado de la dirección nacional) presentó su dimisión el pasado mes de Junio por pérdida de confianza.
 

 Para que un sistema político sea considerado realmente abierto debe cumplir dos requisitos: 
1. Que todo el mundo pueda participar. Podemos abre el espacio de participación más que cualquier otra organización política. 

2. Sin embargo, el segundo requisito es la manera de votar, las reglas que deben seguirse para que todo el mundo pueda participar. La dirección de Podemos mantiene desde el inicio el control sobre las reglas del juego.
Otro rasgo a tener en cuenta en este tema son los recursos que posee la dirección de Podemos. Un amplio espacio de participación aumenta los costes organizativos de cualquier alternativa. Podemos, debido a su corta existencia, no tiene corrientes establecidas. Además las votaciones internas han sido siempre a través de democracia directa. La ausencia de representantes elimina la necesidad de organizarse pero  también dificulta organizar una oposición. Dado que la dirección posee más recursos que cualquier otro grupo, para ellos es más favorable abrir el partido lo máximo posible. Mantener la participación abierta mantiene a la oposición dispersa. Incluso en los últimos meses se prohibió la doble militancia en Izquierda Anticapitalista
 dificultando nuevamente cualquier tipo de organización de una alternativa. 

Todo esto les permite crear una estabilidad de cara al exterior que les permita crear y confianza a los potenciales votantes de cara a las elecciones generales. Los votantes prestan más atención a la coherencia en los mensajes que a los procedimientos internos de los partidos. 

i. La indecisión territorial. 
La constante necesidad de controlar el partido y conservar una cierta unidad en el mensaje explica las acciones cautelosas de Podemos respecto a los afiliados locales y autonómicos. La estrategia de la dirección del partido es clara, crear un mensaje definido pero sin caer en radicalismos. Quieren evitar a toda costa la aparición de grupos que bajo las mismas siglas se aparten del mensaje del partido.
La cúpula sólo permitirá la formación de candidaturas que puedan controlar o que aseguren en buena medida victorias electorales. 

Pero uno de los problemas más grandes que tiene Podemos en su poca o limitada implantación territorial. Está claro que Podemos ha decidido ser la marca de los indignados pero no es un partido que se haya creado (desde abajo) a partir de un trabajo en el seno de los grupos (sino a través de un "emprendedor político"). Por lo tanto, a nivel regional, las ventajas organizativas parecen difuminarse. 

La estrategia que sigue Podemos en este caso es la de reducir al máximo sus errores. De hecho, una de las decisiones de Podemos ha sido no concurrir a las municipales, con ellos pretende evitar cualquier acción (incontrolable a nivel general) que pueda desgastar a la marca Podemos para unas futuras elecciones generales. Por el contrario, Podemos va a competir en las elecciones autonómicas con sus siglas, justamente porque la dirección sí puede implicarse de forma activa en la selección de los candidatos autonómicos. La estrategia ha salido exitosa, ya que 12 de los 15 candidatos que tenían el apoyo de la dirección salieron elegidos. 

En la elección entre una organización política descentralizada (ajustada a las preferencias locales, heterogéneo...) o centralizada (más controlado, integrado, más vertical...) los líderes de Podemos han elegido lo segundo en consonancia con su posición para controlar el origen y la futura consolidación del partido. 
Justamente, la organización política Ciudadanos está haciendo justo lo contrario, ellos sí han decidido concurrir a las elecciones municipales creciendo en todo el territorio español por medio de la captación de partidos locales preexistentes o sectores descontentos de otros partidos. Esto tiene la ventaja de ganar estructura de una forma rápida pero se expone a una serie de peligros como la heterogeneidad, la incoherencia a nivel de programa entre diferentes municipios o dar una imagen exterior de inestabilidad.
c. Análisis demoscópico.
Hasta ahora hemos podido comprobar cómo la cúpula de Podemos dedica gran parte de su tiempo a la hora de definir su programa electoral para evitar una fuga de votos, pero la pregunta más importante es: ¿Quién vota a Podemos?
Gracias a los barómetros del Centro de Investigaciones Sociológicas (CIS) y al Centre d'Estudis d'Opinió (CEO) tenemos los datos suficientes para poder descubrir el perfil de los simpatizantes de Podemos. Para realizar este análisis hemos considerado conveniente diferenciar a la sociedad en diferentes sectores (por edad, estudios, viven en pueblo o ciudad y clase social).

[image: image2.png]


Grafica 2. Votantes y simpatizantes de Podemos por voto (%)
Fuente: PolitiKon en base a barómetro del CIS de Enero de 2015.
[image: image3.png]Grafica 1. Votos y Diputats del PSC en
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Grafica 3. Votantes y simpatizantes de Podemos por estudios (%). 

Fuente: PolitiKon en base a barómetro del CIS de Enero de 2015.

Gráfica 4. Votantes y simpatizantes de Podemos por Pueblo/Ciudad (%).[image: image4.png]



Fuente: PolitiKon en base a barómetro del CIS de Enero de 2015.
Grafica 5. Votantes y Simpatizantes de Podemos por clase social (%)[image: image5.png]20 I I I l
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Fuente: PolitiKon en base a barómetro del CIS de Enero de 2015.

A partir de estas gráficas utilizadas con los datos del Barómetro del CIS de Enero de 2015
 podemos definir un perfil del simpatizante de Podemos: Los simpatizantes de Podemos son relativamente jóvenes, de hecho el sector más mayor de la población (más de 65 años) no supera ni el 10% de personas que apoyen a esta organización. También son de los ciudadanos más formados de la población, son más abundantes en la ciudad que en el campo y en cuanto a la clase social del simpatizante, no parece haber unas diferencias lo suficientemente importante entre las diferentes clases para destacar a alguna. No obstante sí podemos observar cómo ligeramente Podemos recibe más apoyo de las clases medias/altas que de las bajas. 

Ya que los datos de la clase social no son muy clarividentes en cuanto a definir un perfil de simpatizante de Podemos en función de la clase, hemos observado los datos del barómetro del CIS de Octubre de 2014 donde se dividen los simpatizantes de Podemos según su situación profesional:
Grafica 6. Votantes y simpatizantes por situación profesional.
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Fuente: PolitiKon en base a barómetro del CIS de Octubre de 2014 (modificado en forma)
Vemos como las profesiones más populares para Podemos son los profesionales por cuenta ajena, los obreros cualificados, los trabajadores administrativos y de servicios, los estudiantes y los parados. En cambio, según los datos Podemos resulta poco llamativo para los trabajadores domésticos, los agricultores y los jubilados. 

Como hemos podido comprobar, parece que el objetivo de gran parte de la cúpula de Podemos de aparecer como un partido transversal se está cumpliendo ya que en cuanto a las situaciones profesionales y a las clase sociales de los ciudadanos, según los barómetros del CIS, no existen grandes diferencias entre ellas.  

Otro dato que nos resulta relevante es el recuerdo de voto o el partido que han votado en las pasadas elecciones generales de 2011 los actuales simpatizantes de Podemos. Con el mismo barómetro del CIS de Octubre de 2014 el periódico digital 'El Huffington Post' realizó un gráfico muy revelador:
Gráfica 7. Trasvase de votos a Podemos.
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Fuente: El Huffington Post, en base al CIS de Octubre de 2014: calculo en el que se cruza resultado de voto directo, más voto más simpatía de la encuesta de octubre con el recuerdo de voto. 
Como podemos ver, los votantes del PP y CiU son los más escépticos a esta nueva organización. Sin embargo, los votantes en 2011 de IU, UPyD y PSOE son los que más simpatizan con esta nueva organización. Mención especial merece el de los ciudadanos que no se decantaron por ninguna organización en 2011, lo que podríamos denominar el voto descontento: Un 36,4 % que se decantaron por el voto nulo en 2011, el 18,5% de quienes votaron en blanco y el 15,5 % los abstencionistas, están ahora dispuestos a acercarse al colegio electoral para votar a Podemos.

Con estos datos y pensando en la demografía y el sistema de partidos catalán, el muy probable que un grueso de ex votantes del PSC y ERC pasen a votar en las próximas elecciones a Podemos. 
i. Alianzas en Cataluña.
Ya que Podemos decidió presentar únicamente candidaturas con su marca a las elecciones autonómicas y las elecciones autonómicas catalanas no se celebraron durante este pasado mes de Mayo, hemos estado obligados a observar cómo se posicionó Podemos en las principales ciudades de Cataluña y sobretodo en Barcelona. La capital catalana era descrita por muchos medios de comunicación como uno de los lugares donde más había gustado esta organización política y se pudo demostrar tanto en la primera visita de Pablo Iglesias como Secretario General del pasado año como en las encuestas. 

Como en el resto de las principales ciudades españolas donde se celebraban elecciones municipales, Podemos lo tuvo claro: Podemos apoyaría e instó a sus bases a apoyar las candidaturas ciudadanas que se organizaran en dichas ciudades para presentarse a las elecciones: 'La Marea Atlántica' en A Coruña, 'Ahora Madrid' en Madrid, 'València en Comú' en Valencia o 'Barcelona en comú' en Barcelona. 

Barcelona en Comú es la candidatura ciudadana apoyada por Podemos que se define en su propia página web como:

“un proyecto colectivo ilusionante en contra del crecimiento de la desigualdad y 
la precariedad, la vulneración de los derechos conseguidos durante décadas y 
la venta irresponsable de todo lo que es de todos.”
 
Esta candidatura estuvo liderada por Ada Colau
 (cabeza de lista de la candidatura) y Gerardo Pisarello
 (número dos de la candidatura). 

En el documental publicado por el periódico digital El diario.es llamado 'Recetas municipales: así se cocinaron Barcelona en comú y Ahora Madrid', se realiza una entrevista a integrantes de Barcelona en Comú y Ahora Madrid y se definen como simplemente personas normales (no políticos) dispuestos a recuperar las instituciones ya que han sido distanciadas de la ciudadanía  y sus intereses. Un discurso muy similar al de Podemos. También se sienten muy representados por las reivindicaciones del movimiento de los indignados o15M, y ven una relación directa entre ese movimiento de los indignados y la creación de estas candidaturas ciudadanas. Afirman que las estructuras de los viejos partidos políticos no están desaparecidas pero sí en crisis frente a las plataformas ciudadanas que están apareciendo (otros instrumentos para canalizar demandas, otras formas de participación, otros actores políticos...). 

El propio Pablo Iglesias, Secretario General del Podemos, estuvo el pasado Mayo dando un mitin junto a Ada Colau durante la campaña electoral de Barcelona en Comú.
 Durante el acto, Pablo Iglesias siguió repasando la situación actual de Barcelona (similar a la del resto de España), a los responsables de la crisis, dedicó algunas palabras a CIU y también habló de uno de los temas más candentes en ese territorio: el famoso derecho a decidir: 

"He dicho muchas veces que no quiero que se independice Cataluña pero estoy a favor del derecho a decidir. El futuro de Cataluña lo tendrán que decidir los catalanes y las catalanas y No se me olvida que fueron quienes pusieron candados a la constitución del 78 fue Convergència i Unió pactando con Fraga, que no nos vengan a dar lecciones de democracia a nosotros". 
No obstante, como estamos acostumbrados, relacionó los conceptos de derecho a decidir y soberanía con la emergencia social que existe en Cataluña y no con la independencia de Cataluña: 


"Que no ensucien la palabra nación y la palabra patria con sus sucias lenguas. 
Defender la soberanía es defender que los servicios públicos atiendan a la 
gente".

Como ha reconocido el propio Pablo Iglesias, las grandes capitales son las que más avanzadas van y por eso es por lo que pueden ser un antecedente a unas futuras elecciones generales de lo más fragmentadas, además en las elecciones municipales de Lleida del pasado mes de Mayo vemos cómo otra candidatura ciudadana denominada Comú de Lleida consiguió representación en el ayuntamiento con 2 concejales. 

Esta plataforma ciudadana celebró elecciones primarias para elegir a sus candidatos, y en su propia página web se definen como:

“defensores de la democracia participativa, de un ayuntamiento al servicio de 
las personas y comprometidos con la transparencia".

El cabeza de lista es Carlos González Iglesias que en su descripción en la web de la plataforma también afirma ser un defensor de: la transparencia, de la participación ciudadana, de los servicios públicos eficientes, de calidad y a menor coste para la ciudadanía y ante todo de los derechos humanos. También manifiesta su decepción por la falta de entendimiento de los partidos políticos a la izquierda del PSC en Lleida, dato muy importante a tener en cuenta ya que al igual que Barcelona en Comú o Podemos en Cataluña parece que la intención de esta candidatura ciudadana es ocupar el espacio del centro izquierda en el sistema de partidos de Lleida. 
III. ESTRATEGIA Y DISCURSO.
a. Introducción. 
Previamente al análisis del discurso de Podemos en Cataluña conviene realizar un repaso al fundamento teórico político en los que se han basado los miembros de la dirección de Podemos para crear esta organización. 

Como persona de izquierdas, Juan Carlos Monedero (el que fuera hasta hace bien poco uno de los principales miembros de la dirección de Podemos) tenía un objetivo primordial: Cambiar la sociedad. Pronto se dio cuenta de que no bastaba cambiar las relaciones de producción capitalistas que imperan en la actual sociedad para cambiar el tipo de sociedad, sino que hacía falta empezar por construir "el hombre nuevo" que caracterice la nueva sociedad. 

Para crear ese hombre nuevo, Monedero en su libro "El Gobierno de las palabras" destaca la importancia de las palabras y el poder de quien las ha "creado". Hablamos de la creación de las palabras refiriéndonos a la construcción social que se ha formado alrededor de un término o concepto. Además en la sociedad actual, la sociedad de la información, existe una clara ventaja del que informa, los propios medios de comunicación juegan un papel fundamental en la creación de los términos, Monedero lo explica así en su libro: 


"Los nombres crean realidades (es lo que se llama su condición performativa), y 
por eso, en la sociedad de la información, el que informa se posiciona 
ventajosamente para poseer el poder."


Por lo tanto, deja claro que desde la posición dominante se pueden utilizar las palabras y más generalmente el lenguaje para crear un tipo de dominación o hegemonía en la sociedad: 


"Los que ejercen la dominación han usado la enorme fuerza de la palabra para 
convencer, han utilizado su eco profundo que viene de lejanía de los siglos y que 
sigue orientando nuestro comportamiento. Todas las dictaduras, al igual que 
todas las democracias, siempre han venido antecedidas por palabras de 
exclusión o de integración, de autoritarismo o de tolerancia, de irracionalidad o 
de racionalidad (...) Controlar las fuentes del lenguaje es controlar las reservas 
energéticas del pensamiento."
 
Esta importancia que se le da al lenguaje y a las palabras se pueden ver reflejadas en los discursos de Podemos, pero antes de analizar dichos discursos debemos saber con qué intenciones cuidan tanto el discurso, el lenguaje y por qué es uno de sus principales atractivos para el votante. 

La dirección de Podemos ha compartido con Ernesto Laclau y Chantal Mouffe buena parte de la interpretación que realizan estos autores en "Hegemonía y estrategia socialista. Hacia una radicalización de la democracia" del concepto de  hegemonía cultural de Antonio Gramsci
 y la descripción que realizan estos autores del concepto de populismo.

Como teórico político marxista, Gramsci realiza un aporte importante a esta ideología que significa un antes y un después para el marxismo ortodoxo. El pensamiento del filósofo italiano rompe con la ortodoxia determinista o economicista. Su pensamiento acepta que no sólo existe la contradicción capital-trabajo en las sociedades capitalistas sino que al mismo tiempo operan otras contradicciones. Es ahí donde entra su concepto de hegemonía cultural. Por lo tanto, Grasmsci dedica mucho énfasis en la llamada por Marx superestructura, es decir, en los aspectos culturales de la sociedad (sistema educativo, instituciones religiosas, medios de comunicación...), el autor filosófico le da mucha importancia ya que la toma como un elemento más desde el que se puede realizar una acción política y como una de las formas de crear y reproducir la  hegemonía. 

Por lo tanto, para el teórico, la ideología es una batalla crucial. Hay determinados elementos (Laclau y Mouffe los denominan significados flotantes) que son fundamentales para crear el sentido común de la gente y que están continuamente en disputa. Previamente, para entender este pensamiento hay que aceptar la premisa de que el discurso político no son intereses constituidos en un terreno anterior sino que es una construcción. La política es una batalla por el sentido y esa batalla se da con una determinada articulación (la determinada construcción o articulación que forme la sociedad en ese momento). 

Los elementos que permiten esta articulación son los significantes flotantes que son portadores de legitimidad para la sociedad y su significación concreta no está determinadas porque está siempre sometida a una lucha. Estos elementos llevados a la actualidad de nuestra sociedad podrían ser diversos conceptos como por ejemplo: democracia, ciudadanía, país, interés nacional, libertad...

Estos elementos pueden ser muy abiertos, donde caben muchos significados y el antagonismo se mantendrá siempre o muy cerrados donde sea fuertemente identitario para un pequeño sector de la sociedad y será sometido a una gran dificultad de seducción para el resto de la sociedad. 
Con este concepto de la hegemonía cultural gramsciana, muy presente, es donde Laclau y Mouffe intentan dar un significado al concepto de populismo. Existe un consenso de que es un término peyorativo que a menudo se utiliza para denigrar al adversario político. Y curiosamente, a menudo es utilizado desde los sectores más alejados ideológicamente para descalificar a Podemos pero que nadie se ha parado a analizar y a definir.

Antes de definir el concepto de populismo es conveniente realizar una descripción de la forma de ver la política en las sociedades liberales. La política se concibe como una cosa alejada de la sociedad, una sociedad extremadamente individualista que mira la política como algo ajeno a ella que debe ser controlada por una serie de tecnócratas que, basándose en conceptos económicos que casi nadie entiende, realizan una gestión en la que convierten los asuntos políticos en asuntos no políticos y por lo tanto en asuntos no conflictivos (recordemos esta visión compartida por todos los anteriores autores de la política como antagónica o conflictiva) de negociación entre intereses de individuos libres y racionales que en última instancia delegan en instituciones que representa sus intereses y satisfacen sus necesidades a cambio de la obediencia política. 

Esta concepción de convertir la política en una mera gestión tiene una consecuencia muy peligrosa, convertir determinados ámbitos en "no conflictivos". Por ejemplo, en una sociedad tremendamente individualista donde la política se concibe como una mera gestión un individuo desahuciado puede pensar que es un problema aislado individual en el que el único responsable sea él. 

Por lo que el populismo aparece no como una ideología, sino como una forma y no como un contenido. Es un estilo discursivo que trata de unificar simbólicamente posiciones muy diferentes y muy fragmentadas en una simplificación del espacio político. Lo dicotomiza dividiendo entre el pueblo como representante de la voluntad general y las élites. 

Hay que tener en cuenta que son posiciones simbólicamente producidas (construcción social). Por lo que el populismo, finalmente, se puede definir como una forma de producir identidades políticas en conflicto en procesos de ruptura. Los sectores subalternos de la sociedad reclaman para sí la representación de los intereses generales, lo hacen construyendo un bloque social contrahegemónico capaz de disputar el poder político en sus sociedades. 

La característica de que el populismo sea simplemente un estilo discursivo resuelve la controversia que aparece en la práctica. Esa diferencia tan grande entre los populismos de izquierdas que han aparecidos en los últimos años en América Latina (llevando a cabo políticas de redistribución de la riqueza) y los populismos de extrema derecha que están surgiendo en Europa.
Hay una cita muy esclarecedora de Chantal Mouffe donde reafirma su concepción antagónica de la política: 
"Desgraciadamente no basta con eliminar de una teoría lo político en su 
dimensión de antagonismo y exclusión para hacer lograr que se desvanezca en 
la vida real. Siempre regresa, y lo hace para vengarse"
.
Realizar esa dicotomía entre pueblo y las élites es una simplificación que se utiliza para canalizar todas las demandas de un diferentes sectores en unos pocos conceptos (significados flotantes). Se trata de producir símbolos, frases o significados para articular a mucha gente que estaba harta de una situación concreta. Es lo que se llama formar un bloque histórico. Es decir, unir un conglomerado social que no comparten necesariamente condiciones que les hagan ser la misma cosa y que sólo lo serán mediante la construcción política de identidades en común. Por ejemplo, si recurrimos a la sociedad actual es la explicación de que un médico cualificado y un panadero utilicen el término casta (creado por Podemos) para referirse a los culpables de la crisis. Otro ejemplo es cuando se utiliza el concepto de Perón para reclamar diferentes demandas en la República Argentina. Un concepto con un significado muy amplio que aglutina a muchas demandas. 
Sin embargo, como he afirmado antes, hay que tener en cuenta que el recurso del populismo se dan en sociedades que se encuentran en una etapa de transición. Se tiene que dar un momento de fragmentación social en la que los bloques sociales se han erosionado y se abre la posibilidad de crear una política hegemónica que rearticule y generen alineamientos políticos en favor de los sectores subalternos. Todo esto en un sentido transformador, es decir, destituyente del orden actual y creador de un nuevo proceso constituyente, un nuevo contrato social porque el anterior ha sido destruido por los gestores y ya no garantiza las condiciones sociales mínimas de toda la ciudadanía.

Por lo que es en estos momentos de descomposición social (escenario de transición), donde la estrategia populista puede construir, canalizando esas demandas con éxito. 

Si entendiendo la situación de transición en un régimen político donde cabe un discurso populista con una probable garantía de éxito pensamos en la situación actual del Estado español, se nos viene a la cabeza el año 2011. Este año estuvo marcado por un suceso muy importante en la historia de España: el movimiento de los indignados.
Pero antes de aparecer este movimiento, hay que analizar la situación de la política española que propiciara el surgimiento de este suceso. Durante el año 2011 España atravesaba una crisis no sólo económica sino también una crisis de legitimidad de las instituciones políticas españolas que propició un colapso en el sistema de partidos español por culpa de tres causas:

Por un lado tenemos una insatisfacción generalizada en la población con el gobierno y con la oposición, es decir un sentimiento de convergencia de los partidos pertenecientes al sistema que dificulta mucho su diferenciación, y que lleva a la conclusión de que se está gobernando desde Bruselas.

Otro factor clave es la escasa incorporación de los ciudadanos al sistema político. Vivimos en un sistema política creado durante una época de inestabilidad política como fue la transición por lo que se creó un sistema bastante cerrado respecto a la ciudadanía y con un sesgo mayoritario para provocar gobiernos mayoritarios y fuertes que den estabilidad política al país. La época en la que se encuentra España en 2011 es diferente, la estabilidad llegó a España pero el sistema del 78 continua. Las pocas opciones de la ciudadanía de participar en política (una de las pocas vías es la Iniciativa Legislativa Popular) acompañada a toda una generación que piensa en hacer las maletas porque no tiene cabida en el país significa un favor importantísimo de deslegitimación de las instituciones.

El último factor es todo el entramado de corrupción que va desmontándose día a día, unido a la grave crisis económica que atraviesa el país y que hace a los ciudadanos más sensibles respecto a esta serie de temas.

Estos tres factores fueron claves en el colapso que sufrió el sistema político español. Después ocurrió el movimiento 15-M que introduce en el sentido común de la gente dos elementos fundamentales: El primer elemento es la dicotomía que realiza entre los de arriba (la minoría que ocupa el poder) y los de abajo (la mayoría no representada). El segundo elemento que introduce es que las élites que nos han gobernado hasta ahora han sido incapaces de gestionar la crisis económica correctamente. 

Es entonces cuando en nuestro  país comienza un período que dura tres años (hasta el pasado 2014 donde surge Podemos) que propicia una serie de cambios culturales necesarios para la irrupción de Podemos. Este cambio cultural se basa en la modificación del sentido común o de las percepciones (de la ciudadanía) y de las explicaciones de lo que nos sucede, del por qué estamos aquí y de quién es el responsable de ellos. 

El movimiento del 15-M también nos dejó un amplio sector social excluido del sistema y que está comprobando los efectos de la crisis: una parte de ese sector se ve con serias posibilidades de tener que marcharse del país y otra parte ve cómo se reduce su nivel de vida y sus condiciones laborales progresivamente. Es aquí donde surge una masa social heterogénea tras e 15-M que puede dar lugar a la creación de lo que denominada Gramsci de un bloque histórico contrahegemónico. De hecho el mismo Errejón describe esta situación en un estudio sobre este movimiento: 

"En este artículo se parte de la hipótesis de que el impacto del 15M en la º
política española, si bien no puede ser enteramente medido aún en la 
actualidad, sí puede ser comprendido en términos de una irrupción que aspira a 
reordenar las posiciones y las lealtades que hasta ahora han permanecido fijas, 
contribuyendo a una remarcable estabilidad política en España. Dado que los 
indignados no han ejercido poder económico o han desafiado el monopolio   estatal de la violencia, su importancia política debe ser estudiada desde la 
atención prioritaria a la capacidad de disputa de la legitimidad y el apoyo 
social al orden instituido.

(...) Además, estos procesos de identificación son atractivos para sectores muy 
amplios y heterogéneos de la población en la medida en que sus interpelaciones 
se realizan desde conceptos anclados en el sentido común de la época y pueden 
reivindicar así encarnar una voluntad popular en formación. En la medida en 
que esta generación de sentido contrahegemónico se realice fundamentalmente 
por oposición a unas élites políticas y económicas agrupadas en su 
deslegitimación, y encarnándose en un referente simbólico unificador, podremos 
hablar de las posibilidades de ruptura populista en la política española"  (Errejón: 2011). 
En las elecciones autonómicas, municipales y generales de 2011 el PP coge el relevo y demuestra que las medidas para acabar con la crisis son similares y no produce ningún cambio de tendencia. Esta situación (desacreditación de los dos partidos y cambio cultural de la sociedad) es la que permite la irrupción de Podemos en 2014 (y no en 2011). 
b. Derecho a decidir vs rescate ciudadano.
Haciendo un recorrido por los diferentes mítines, entrevistas y, en definitiva, declaraciones de los miembros de la dirección de Podemos sobre Cataluña, debemos afirmar que se decantan por el rescate ciudadano antes que por el derecho a decidir. Es decir, pese a que los miembros reconocen el derecho a decidir de los catalanes sobre sus intereses como algo legítimo ellos han decidido centrar su discurso en la situación de emergencia social por la que pasa Cataluña, situación similar a la del resto de España. Es una estrategia atrevida teniendo en cuenta que la dicotomía en la que se han disputado las elecciones de los últimos años en Cataluña ha sido el de soberanistas/no soberanistas. Ellos intenta romper con esa dicotomía para crear una dicotomía similar a la que utilizan en el resto del Estado español: intereses de la casta/intereses de la mayoría.
Podemos ver cómo Pablo Iglesias en su primer discurso realizado en Cataluña basa sus argumentos en nuestra tesis anterior, para ello realiza una mención a la memoria histórica de la región para crear una simpatía y declarar que respeta la propia cultura de Cataluña y hasta reconoce que Cataluña ha sido tratada de mala manera por el Estado español.


-"A mí no me veréis darme un abrazo ni con Rajoy ni con Mas"


-"He venido a Cataluña a pediros a los catalanes que estéis en Madrid el día 31 
de enero para decirles a los que gobiernan en Madrid y en Barcelona también 
que su tiempo se ha terminado".

-"No me importan las pulseras. Me importan las cuentas bancarias. Quienes 
tienen cuentas en Suiza o Andorra tienen un nombre. Traidor. Traidores a su 
pueblo. Se llame Pujol o se llame Rodrigo Rato, no tienen más patria que su 
dinero". (Pese a ensalzar la patria, luchando para cambiar el significado de este 
concepto (significado flotante). 


-"El derecho a decidir implica decidir sobre todas las cosas", 

No solo sobre la independencia. Utiliza el famoso "derecho a decidir" para darle otra concepción. Un ejemplo: 


"Derecho a decidir que la ley no persiga a quien no pueda pagar una hipoteca, 
que la ley persiga a los evasores fiscales".


-"Hace falta abrir un proceso constituyente, que abra puertas y ventanas. Que 
abra los candados".


-¿Quiero que Cataluña se vaya? No quiero. Pero sé que la casta española ha 
insultado a los catalanes" (Reconocer su cultura). De hecho en su primer 
discurso como secretario general de Podemos dijo: "Estoy harto de la 
concepción de una España agresiva, que diga la lengua que tienen que hablar o 
lo que tienen que sentir sus ciudadanos. España es un país de países, un país de 
naciones".

-"Soberanía quiere decir que los representantes del pueblo no representan a 
fondos de inversión. Soberanía quiere decir que no se cambian los artículos de 
la Constitución cuando se recibe una llamada de la señora Merkel". 

Además también tiende un puente con Madrid (España), pese a reconocer su cultura, reconoce la misma situación y señala a los mismos culpables: 
"Yo soy de Vallecas y me siento en mi casa cuando estoy en Cornella o en Hospitalet"

"[La situación de Barcelona] me recuerda mucho al Madrid de Esperanza Aguirre. Desde aquí un mensaje al señor Mas y a la señora Aguirre: repitan conmigo, vuestro tiempo se ha terminado"
En la presentación del mitin de Barcelona en Comú la misma tendencia:

"Esta ciudad, igual que Madrid, se merecen un futuro distinto. Esta ciudad se merece a Ada Colau como alcaldesa igual que Madrid se merece a Manuela Carmena."

Incluso cuando le preguntan sobre posibles pactos con una fuerza política (ERC) que se ha basado en los últimos tiempos en el tema soberanista, él se desmarca del tema y regresa a su dicotomía casta/mayoría:


"Será ERC quién se tendrá que definir. La pelota está en su tejado: Si ellos 
se quieren poner de acuerdo con una fuerza política de las élites, partidaria de 
las políticas de 'austericidio', será su responsabilidad", pero "si están por los 
derechos sociales, y por la soberanía seria, que es que haya hospitales y 
escuelas públicas, quizá nos podemos entender"
IV. CONCLUSIONES. 
Tras haber analizado en un primer momento el contexto político al que haría frente la formación Podemos y sobre la que se analizaría su discurso y su estrategia podemos concluir en los siguientes puntos el discurso bajo el que se enmarca la estrategia la formación emergente. 
Estrategia:

1. Ocupar el espacio del centro izquierda en el espectro político catalán (el que antes ocupaban el PSC y cierto porcentaje de ICV). Muestra de ello es el perfil de sus electores (ciudadanos jóvenes, formados y pertenecientes a poblaciones grandes), como las propuestas que propone la propia organización (una socialdemocracia clásica).

2. Posiciones favorables al derecho a decidir, clave en el eje de la campaña.

3. Replanteamiento del derecho a decidir. Este derecho va más allá de cuestiones territoriales.

4. Reagrupación de las plataformas, asociaciones y luchas sociales como hiciera el PCI en los años 80.

5. Giro de campaña en base a aspectos sociales.

Discurso:

1. Discurso basado en la interpretación de Laclau y Mouffe del concepto de hegemonía Gramsciana. Intentan construir una alianza entre los sectores más afectados por la crisis económica y romper con el eje soberanistas/ no soberanistas utilizado en las últimas elecciones catalanas para construir uno nuevo: Intereses de la casta/ intereses de la mayoría. 
2. Discurso diferenciador de los partidos con tendencias progresistas que deciden aliarse con los partidos de arriba.
3. Discurso conciliador con el derecho a decidir pero negativo a la independencia plena de Cataluña.
4. Discurso conciliador entre España y Cataluña.

5. Replanteamiento del concepto de soberanía ligado al derecho a decidir. Se plantea una nueva conceptualización de soberanía ligado a la protección de llos desfavorecidos y aspectos sociales frente al soberanismo ligado a simbologías o cuestiones territoriales.
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