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Las estrategias persuasivas en la campafa electoral de las
elecciones al Parlament de Catalunya de 2003

Jordi Pericot i Canaleta (UPF), Arantxa Capdevila Gomez (URV)
y lvan Pintor Iranzo (UPF).

Resumen:

Esta ponencia plantea un analisis argumentativo y retérico de los discursos persuasivos de los diferentes
partidos durante la campafa de las elecciones autonémicas catalanas celebradas en noviembre de 2003.
Este analisis consiste en detectar cudles son los argumentos que estdn implicitos en los mensajes
propagandisticos y como estos son puestos de manifiesto a través de diferentes tipos de lenguaje.
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1. Introduccién: los pasos para la persuasion

El objetivo basico de los partidos durante la campafia electoral es la persuasion del electorado, esto es,
conseguir con sus discursos que el mayor nimero posible de votantes se decida por una determinada
opcion politica en detrimento de las demas. Para conseguirlo, utilizan todos los recursos que tienen a su
alcance: mensajes en los diferentes medios de comunicacion de masas —con la television a la cabeza—
en forma de anuncios, entrevistas, debates, etcétera; los mitines; la publicidad directa; etcétera. De toda la
amplia fama de posibilidades utilizadas con finalidades persuasivas, esta ponencia se centra en el anélisis
de los mensajes persuasivos explicitos, es decir, en el estudio de los espots electorales transmitidos a
través de la television por los partidos politicos en el curso de la campafia.

Este tipo de mensajes tiene unas caracteristicas que los hacen especialmente interesantes para el estudio
de las estrategias persuasivas usadas por los diversos partidos politicos. Como ya se ha destacado en
trabajos anteriores,™? los rasgos definitorios més relevantes son, en primer lugar, que se trata de mensajes
con una finalidad explicitamente persuasiva y, en segundo lugar, que son discursos mediaticos elaborados
directamente por los propios partidos. Por eso, en estos discursos aparecen s6lo aquellos elementos que
cada uno de ellos quiere poner de manifiesto. La clara finalidad persuasiva y la intervencién directa de los
partidos en su elaboracién provoca que para su estudio sea idonea la aplicacion de una metodologia
retorica que priorice estos aspectos.

En el andlisis se ha aplicado un método de estudio de tipo retérico que permite poner de relieve en qué
elementos persuasivos ha centrado cada partido su campafia publicitaria. Segln la retdrica clasica, los
discursos encaminados a persuadir supeditan todos sus componentes al objetivo de conseguir que alguien
haga algo. Es precisamente este objetivo el que da coherencia a los mensajes persuasivos y el que guia la
elaboracion del discurso por parte del orador. Esto quiere decir que cuando los partidos politicos plantean
la elaboracion de un espot propagandistico electoral supeditan todos los elementos de significado, todas
las imagenes, todas las palabras, etcétera, a su intencion. Para llevar a cabo este proceso, la retérica
cléasica propone al orador seguir una serie de operaciones retéricas que se pueden considerar como pasos a
seguir a la hora de planear una estrategia persuasiva.

Las operaciones retdricas que conforman el sistema retérico que abarca todo el proceso persuasivo,
pueden también ser utilizadas para el analisis de las estrategias persuasivas y es ese método el que se

152 para una explicacién mas detallada de estas caracteristicas se puede ver: Pericot, J.; Capdevila, A.: “La
evolucion del discurso persuasivo electoral en television” en Formats. Revista de Comunicacio
Audiovisual, n® 3, 2001. P4ginas 1-15; Pericot, J.; Capdevila, A.: “La Catalufia posible en la propaganda
electoral televisiva. Elecciones al Parlamento de Catalufia 1992-1999” en Sampedro, V. (ed.): La pantalla
de las identidades. Medios de comunicacion, politicas y mercados de identidad. Barcelona: Icaria, 2003.
Paginas 125-147). Pericot, J.; Capdevila, A.; Pintor, I.: “Les estrategies argumentatives de la propaganda
electoral” en Gifreu, J.; Pallarés, F.: La campanya més disputada. Mitjans, partits i ciutadans a les
eleccions catalanes de 1999. Barcelona: Portic, 2001. Paginas 116-147. Y Capdevila, A.: El discurso
persuasivo. La estructura retorica de los espots electorales en television. Barcelona: Aldea Global, 2004.
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sigue en este trabajo. Por ello, en primer lugar, se exponen las operaciones retoricas y, en segundo lugar,
se aplican al analisis de los espots electorales.

La tradicion retdrica reconoce cinco operaciones retéricas basicas: la inventio, la dipositio, la elocutio, la
memoria y la actio a pesar de que algunos autores,*** basandose en algunos retores menores, afiaden una
sexta, la intellectio, de gran fuerza pragmatica y, como se vera, muy adecuada para la comprension de las
estrategias persuasivas electorales. Asi, el primer paso que ha de dar un partido politico en su camino
persuasivo es valorar el contexto™® en el que se llevara a cabo el intento persuasivo. Esta tarea de
valoracidn del entorno se produce en la intellectio y no forma parte del discurso. Consiste en el analisis de
aquellos elementos que influiran de alguna manera en la persuasion, es decir, se trata de delimitar el
publico al que se quieren dirigir para adaptar a él el discurso; de decidir qué tipo de lenguaje se utiliza —
visual, verbal, mixto, etcétera—; de determinar a través de qué medios se transmitird el mensaje —
television, radio, prensa, revistas especializadas, vallas publicitarias, etcétera—; de disponer quién
transmitird el mensaje —cada orador tiene unas caracteristicas que incidiran en la fuerza persuasiva del
discurso—; etcétera. Todas estas variables son fundamentales porque marcan de manera clara como sera
el discurso. Se trata de decisiones que deben ser tomadas previamente a la elaboracion del discurso™® y
que ponen de manifiesto la importancia que tienen los elementos de contexto en la comunicacion
persuasiva. Para muchos autores, es la etapa mas pragmatica de la retérica y aquella en la que se marcan
los limites de la coherencia discursiva, dentro de los cudles el discurso sera interpretado y, por lo tanto, de
dénde extraera parte de su fuerza persuasiva, porque el principio basico que inspira estas decisiones es el
aptum, o lo que es lo mismo, lo adecuado a la situacion concreta en la que piensa desarrollarse el
discurso. En otras palabras, cualquier partido politico a la hora de plantear sus espots electorales debe
decidir previamente a qué tipo de publico quiere dirigir su persuasién —es evidente que no construira el
mismo discurso si se dirige a jovenes 0 a mayores, si lo hace a personas del campo o a operarios
industriales, si se dirige a un publico afin o si lo hace a uno indeciso u opuesto—; si sus mensajes se van a
emitir por la televisién o a través de la prensa —ya que tiene que adaptar el lenguaje, el ritmo y los
contenidos de su mensaje a las caracteristicas de cada medio y a las condiciones de lectura de cada uno de
ellos—; etcétera.

Una vez decididos estos elementos previos comienza la tarea propiamente dicha de elaborar el discurso.
El siguiente paso consiste en el analisis de la realidad para extraer de ella aquellos elementos que pasaran
a formar parte del discurso como significado referencial. Esta tarea se lleva a cabo en la inventio, que es
la operacion retérica en la que se deciden los elementos de fondo sobre los que se elaborara el discurso y
que, en Gltima instancia, son los que poseen la mayor fuerza persuasiva. En esta etapa, el partido politico
ha de analizar la realidad politica del momento y decidir sobre qué argumentos basara su discurso: qué
parte de la realidad reflejara y cual dejara de lado, si usara hechos préximos al auditorio o si se decidira
por valores, si construird un discurso rico en elementos referencias o si sélo escogera aquellos mas
imprescindibles —es evidente que esta fase, como todas las demas, estard regida por las decisiones
tomadas en la etapa anterior. La inventio es la primera operacion constitutiva de discurso y en ella se
configura la estructura profunda de los discursos que sera tomada como punto de referencia en etapas
posteriores. Es una etapa muy compleja que ha generado a lo largo del tiempo una abundante literatura
encaminada a guiar al orador en su tarea de encontrar los tépicos de su discurso —aquellos con los que el
auditorio se identificard o no, aceptara o rechazara marcando asi el resultado final de la comunicacion—.
Uno de los intentos mas interesantes en lo que se refiere a proveer de una guia al orador es el llevado a
cabo por Chaim Perelman, que se adapta de manera muy clara a la comunicacion politica. De manera
esquematica,’®® este autor distingue entre dos tipos de argumentacion posible: aquella que se basa en la
realidad compartida por el emisor y el receptor y aquella que se basa en las preferencias del auditorio. En
el primer caso, el discurso persuasivo hace referencia a hechos y a verdades mientras que en el segundo,
se recogen valores ordenados bajo una determinada jerarquia. Por ejemplo, en un espot de propaganda

153 Entre estos, destaca Albaladejo, T.: La retérica. Madrid: Sintesis, 1993.

154 E| concepto de contexto que se sigue en esta ponencia es el definido por Sperber, D.; Willson, D.: La
relevancia. Comunicacién y procesos cognitivos. Madrid: Visor, 1994.

155 Actualmente, el marketing electoral recoge esta fase previa de valoracién y evaluacion del contexto
para poder adaptar el discurso a cada situacion concreta de persuasion. Ver Canel, M. J.: Comunicacion
politica. Técnicas y estrategias para la sociedad de la informacién. Madrid: Técnos, 1999; Martin, L.:
Marketing politico. Arte y ciencia de la persuasion en democracia. Barcelona: Paidos, 2002.

156 para profundizar en la propusta de Perelman, ver Perelman, Ch.; Olbrecht-Tyteca, L.: Tratado de la
argumentacion. La nueva retorica. Madrid: Gredos, 1994. Para ver el modelo de Perelman adaptado al
analisis de la comunicacién persuasiva electoral ver Pericot, J.; Capdevila, A.: op. cit.; Pericot, J.;
Capdevila.; A.; Pintor, I.: op. cit. i Capdevila, A.: op. cit..
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electoral un partido puede hacer referencia a la accién de gobierno del partido rival o apelar a valores
como la solidaridad o la libertad. La eleccion de unos elementos en detrimento de otros configura unos
determinados mundos®*” con los que los electores se identificaran o no. Asi, en la campafia que se analiza
puede encontrarse que un partido configura como mundo persuasivo de partida una Catalufia solidaria y
ecolégica ante las acciones del gobierno que conformarian una Catalufia que no es ecoldgica porque
permite que algunas empresas contaminen sus rios. A estos mundos de partida, todos los partidos
acostumbran a contraponer otros mundos mejores que son los que prometen, desean, suefian, aspiran a
conseguir, etcétera. Segin Perelman, entre el mundo de partida y el mundo prometido se pueden
establecer relaciones de solidaridad, cuando estos dos mundos estan relacionados entre si y uno es la
justificacion del otro, su sustento, o bien pueden estar relacionados por incompatibilidad, si ambos
mundos se presentan como opuestos, diferenciados y se trata de romper cualquier vinculo entre ellos.

Una vez construida la estructura de mundos que se sitda en el nivel profundo del texto, comienza la etapa
de discursivizacion que se denomina dispositio y que consiste en dotar al discurso de una estructura tanto
semantica —macro estructura— como sintactica —superestructura—=°¢. Se trata de ordenar los elementos
de la inventio para hacerlos mas persuasivos tanto mediante la elaboracion de unidades de contenido que
daran coherencia al discurso y se constituiran en el referente sobre el que pivotara el resto de la
informacion —macro estructuras— como a través de la organizacion de los contenidos en unas etapas
textuales que marcan las funciones que desarrollan cada uno de ellos —superestructura—. En el primer
caso, por ejemplo, se trata de encontrar elementos que marquen la coherencia profunda del texto y que
otorguen unidad a todo el discurso al margen de la gran cantidad de elementos que puedan aparecer en él.
De este modo, en un espot electoral pueden encontrarse muchas imagenes y palabras diferentes pero todas
ellas estaran referidas a un toépico determinado. Asi, rios contaminados, chimeneas que sacan humo,
atascos en una autopista, personas en paro, gente con mal humor son elementos que pueden hacer
referencia a la macro estructura “Catalufia sin futuro”. Es esta macro estructura la que da sentido a todas
las iméagenes, las unifica y las hace formar parte del mismo discurso. En lo que se refiere a la
superestructura, ésta ordena los diferentes materiales del discurso segun la funcién que juegan respecto al
conjunto. Asi, las partes de un discurso persuasivo son el exordio —que abarca aquellos elementos
encaminados a llamar la atencién del discurso sobre el texto—, la narracion —en dénde se ubican
aquellos aspectos que desarrollan los hechos a los que se esta haciendo referencia—, la argumentacion —
en donde se sittan los elementos que cumplen funciones argumentativas— y la conclusion —en donde se
colocan los argumentos destinados a cerrar el discurso y en donde se destacan aquellos més relevantes—.

Una vez delimitado el referente y estructurado éste textualmente, es necesario materializar el discurso a
través de una determinada sustancia expresiva: imagenes, palabras, sonidos, etcétera. Esta tarea se lleva a
cabo en la elocutio, que es considerada como la etapa de culminacion del discurso persuasivo y que
también esta dirigida a hacer mas persuasivo el discurso porque se trata de embellecer el discurso para
que el auditorio entre en él de manera mejor. Esta tarea de embellecimiento persuasivo se produce con el
uso de las figuras retéricas que tienen como funcién manifestar las estructuras profundas de la manera
mas atractiva posible para un determinado publico. A pesar de que en las clasificaciones clasicas hay una
gran cantidad de figuras retoricas, esta ponencia se limita a aquellas que suponen una transformacion del
nicleo profundo.’® Estas operaciones de asociacién del nlicleo argumentativo profundo y de las
estructuras superficiales son cinco: la transferencia entre conceptos (metafora); la sustitucién de un
elemento por otro (metonimia y sinécdoque); la oposicidn entre conceptos (antitesis); la eliminacién de
algunos elementos importantes de la estructura profunda (elipsis) y la adjuncién o suma de elementos de
nucleo profundo (repeticién o acumulacion).

Cuando el discurso ya ha sido elaborado, la retorica clasica considera dos operaciones retéricas que
completan el proceso persuasivo. Se trata de la memoria y de la actio. La memoria consiste en la
memorizacidn del discurso para su declamacion en publico y por las caracteristicas de los discursos que
se analizan en este trabajo, queda fuera de nuestro interés. La actio, en cambio, es una etapa que ofrece
interesantes elementos para el andlisis de los discursos visuales y audiovisuales que nos ocupan. La actio
se define como la puesta en escena del discurso una vez elaborado y memorizado, es decir, en esta etapa,

157 para ampliar el concepto de mundo posible, ver Eco, U.: Lector in fabula. La cooperacién
interpretativa en el texto narrativo. Barcelona: Lumen, 1993 i Pericot, J.: Mostrar para decir. La imagen
en contexto. Barcelona: Aldea Global, 2002.

158 para ampliar los conceptos de macro estructura y superestructura, ver Van Dijk, T.: Texto y contexto.
Semantica y pragmatica del discurso. Madrid: Catedra, 1980.

159 para profundizar en este argumento, ver Arduini, S.: Prolegémenos a una teoria general de las
figuras. Murcia: Universidad de Murcia, 2000 y Ruiz Collantes, X.: Ret6rica creativa. Programas de
ideacion publicitaria. Barcelona: Aldea Global, 2000.
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un orador se encarga de transmitir el discurso persuasivo interfiriendo con su personalidad en el resultado
final del discurso. En el caso de los anuncios que se estudian, el partido politico puede delegar la
enunciacion®® del discurso en diversos sujetos textuales —el lider del partido, algunos miembros de la
lista del partido, gente an6nima de la calle, personas famosas, lideres de otros partidos afines u opuestos,
etcétera— que transmiten a las palabras y a las imagenes nuevos valores persuasivos porque el mismo
discurso puede enunciarse desde diferentes puntos de vista. En el caso de los discursos audiovisuales, a
este aspecto de enunciacion verbal hay que afiadir un punto de vista de la camara —desde dénde se
muestran las imagenes— hecho que puede involucrar mas o menos en la accién y un punto de vista del
sonido —de doénde proviene aquello que se escucha— que también puede introducir mas o menos en la
accion. Asi, el mismo discurso puede ser enunciado audiovisualmente desde dentro de la accion mediante
camaras subjetivas o desde fuera, cada una de estas posiciones hace que el discurso afecte mas o menos al
espectador.

A partir de estas categorias se han analizado los espots considerados como discursos coherentes
estructurados en una serie de niveles que van desde la estructura profunda a las estructuras superficiales y
las estructuras de enunciacion. Asi, en primer lugar, se ponen en evidencia los referentes que los
diferentes partidos politicos han usado en la campafia de 2003, de este modo se puede analizar de qué
modo ve cada partido la realidad politica catalana y espafiola, como valoran a su partido y a su candidato
y como evaldan al resto de partidos y de lideres. Una vez determinado este nicleo argumentativo
profundo que trata de conectar con un publico determinado, se analizan las figuras retdricas que dan
forma sensible a las argumentaciones de base y que afiaden algunos valores a la persuasién final. Por
Gltimo, se expondra el tipo de enunciacién que usa cada una de las fuerzas politicas como Ultimo eslabén
de la estrategia persuasiva.

2. La segmentacion del referente como estrategia de persuasion: los partidos ante la realidad

La propaganda politica de los diversos partidos fundamenta su fuerza persuasiva en el fragmento de
realidad que estos sitlan en el nlcleo argumentativo de sus discursos, porque el auditorio al que se
dirigen debe estar de acuerdo con él para que se inicie el proceso de identificacion con uno u otro partido.
Cada partido realiza una seleccion de los elementos del pasado, del presente y del futuro para configurar
una imagen de Catalufia lo suficientemente atractiva para su publico al tiempo que, normalmente,
atribuye a otros partidos una imagen de Catalufia para que sea considerada como negativa por sus
votantes. Asi, el ndcleo de la argumentacién politica acostumbra a configurarse como un conjunto de
mundos posibles consolidados argumentativamente y mas o menos vinculados a la realidad o a las
preferencias de los electores. Esto supone la base sobre la que se establece el resto del discurso
persuasivo.

La delimitacion de la realidad en forma de mundos posibles diferencia claramente las propuestas de los
diferentes partidos que compitieron en las elecciones de noviembre de 2003. Asi, Convergencia i Uni6
(CiU) presenta como base de su discurso un mundo posible que evoluciona en el tiempo desde el pasado
hacia el futuro depositando una alta carga de positividad en torno a la figura de Jordi Pujol que se
presenta como el principal responsable de la Catalufia de presente y un inestimable garante del futuro. De
hecho, los tres espots que presenta esta coalicion siguen una secuencia temporal que hace que puedan ser
leidos como un esquema narrativo de traspaso de poderes desde la figura de Jordi Pujol hasta el nuevo
candidato, Artur Mas. Por esta razén, en el primer espot se incide en la trascendencia del momento
presente en lo que se refiere a Catalufia, se propone una acumulacion de hechos que justifican la gestion
de CiU en Catalufia en los Gltimos veinte afios, y Jordi Pujol transfiere, metaféricamente, el peso y el
apoyo de su tarea, a Artur Mas, a través del recurso iconogréafico del abrazo. En el segundo espot aparece
la figura de Josep Antoni Duran i Lleida como intermediario entre Pujol y Mas, lo cual refuerza el deseo
de provocar una inmediata adhesién del auditorio con la figura de Mas. Finalmente, en el tercer espot,
emitido al final de la campafia, ya no es necesaria ni la presencia de Pujol ni la de Duran, sino que todos
los recursos retoricos y visuales convergen en la figura, ya suficientemente justificada desde el punto de
vista argumentativo, de Mas.

Las figuras de los lideres de CiU sustentan argumentativamente los mundos posibles que proponen, es
decir, son las personas que avalan el trabajo hecho —en el caso de Pujol—y la que esta por hacer —en el
caso de Mas una vez investido de fuerza gracias al traspaso de poder—. De este modo, se configuran dos

180 5e puede profundizar en las categorias de la enunciacién audiovisual en Casetti, F.; Di Chio, F.: Cémo
analizar un film. Barcelona: Paidos, 1991 y Gaudreault, A.; Jost, F.: El relato cinematografico. Cine y
narratologia. Barcelona: Paidos, 1995.

GRUPO DE TRABAJO 14:
Comunicacién Politica.



164

mundos posibles, uno pasado, la Catalufia de los ultimos veinte afios, y otro futuro, la Catalufia gobernada
por Mas los préximos cuatro afios. La Catalufia de los ultimos veinte afios esté habitada por hechos como
el apoyo a la cultura catalana gracias a la creacion de TV3, la mejora de la sanidad, del transporte, de la
seguridad y del avance tecnoldgico y por valores como el progreso, la prosperidad y el equilibrio
territorial. Segun CiU, ésta es la Catalufia que ha hecho posible el gobierno de Pujol y que mejorara
gracias a la accion de gobierno de Mas. El gobierno de Mas dara lugar a una Catalufia llena de hechos —
la redaccion del nuevo Estatut de autonomia, la recuperacion de los impuestos para Catalufia, el control
catalan de las pensiones, la facilitacion de la adquisicion de una vivienda, el hecho de poder combinar
familia y trabajo, la mejora de la seguridad ciudadana, etcétera— pero sobre todo, de valores —igualdad,
progreso, lengua, bienestar, catalanismo, comunidad, plenitud, juventud, entusiasmo, ilusién, confianza,
libertad, fiesta, familia, etcétera—. En la propaganda de CiU se asegura que la tarea llevada a cabo por
Pujol en la construccion de la Catalufia del presente y del pasado supone una certeza de que lo que se
promete para el futuro se pueda cumplir.

A estos mundos propuestos por la coalicion catalana es necesario afiadir un tercer mundo que, a pesar de
que se apunta en uno de los espots, no acaba de desarrollarse y se presenta sélo como una amenaza velada
que hay que tener en cuenta. Se trata del mundo negativo que se generaria si CiU no ganara las elecciones
y otra formacién —concretamente el Partit dels Socialistes de Catalunya o el Partit Popular— llegara al
gobierno. Este mundo no cuenta con ningln individuo y se deja a la inferencia del auditorio el hecho de
asignarle los hechos y valores contrarios a los propuestos en los dos mundos anteriores.

El Partit dels Socialistes de Catalunya (PSC) centra su propaganda electoral en presentar el mundo que
comenzara a desarrollarse a partir del dia posterior a las elecciones, un mundo futuro en el que tendran
lugar hechos como la concesion de mas becas universitarias, la creacion de 30.000 plazas de guarderia, la
oferta de 48.000 personas que proporcionen ayuda a domicilio, la posibilidad de poder operarse en un
méaximo de seis meses, la dotacién de 7.500 nuevos policias y la construccién de 42.000 viviendas de
proteccion oficial y en el que se priorizaran valores como la catalanidad, el cambio y el progreso. La
posibilidad de que este mundo pueda llegar se sustenta en la necesidad de que la gente vote el cambio
que, en este caso, esta representado por Maragall.

Este mundo se sustenta, asimismo, en una oposicion en relacién a los mundos que se presentan como
poco deseables por el auditorio: el presente, fruto del gobierno convergente, y un futuro que tendré lugar
si no se produce el cambio que ellos proponen. EI mundo generado por la gestién del gobierno de CiU es
presentado como imperfecto pero no del todo negativo —parece que asuman que la gestién de Pujol no ha
sido mala del todo— porque en él tienen lugar una serie de hechos poco deseables como la inseguridad
ciudadana, la desatencion de los ancianos, la ausencia de becas universitarias, la falta de plazas de
guarderias y las largas listas de espera de la sanidad publica. EI mundo que puede producirse en caso de
una derrota socialista sdlo se apunta, de manera que es el propio elector quien lo infiere a partir de lo que
afirma el partido. Oponerse a estos mundos refuerza la necesidad de que se opte por el mundo prometido
por los socialistas catalanes.

Esquerra Republicana de Catalunya (ERC) presenta un ndcleo argumentativo estructurado de manera
mas compleja que el resto de partidos porque afiade a la definicion de la Catalufia que rechazan y de la
que aspiran a conseguir, una imagen de los politicos de las otras formaciones y del propio partido. ERC
defiende que unos politicos lejanos y desinteresados por los asuntos de la gente s6lo podran construir una
Catalufia con los mismos valores mientras que, la presencia de los politicos de ERC, liderados por Josep
Lluis Carod Rovira, con unos valores como la proximidad, la justicia y la confianza, pueden generar una
Catalufia con las mismas caracteristicas. Esta argumentacion es de tipo causal: unos determinados
politicos son la causa de una determinada Catalufia. De este modo, en la Catalufia caracterizada por el
valor de la lejania que hay que superar aparecen hechos como la desconfianza de los ciudadanos hacia los
politicos, la baja financiacion del Estado, la gran cantidad de peajes, la falta de guarderias, los problemas
de vivienda y las pensiones indignas. La Catalufia lejana queda desvinculada de la Catalufia cercana que
propone Esquerra Republicana y esta poblada por hechos como la existencia de un gobierno al servicio de
las personas, la derogacion del Plan Hidroldgico Nacional, la defensa de una nueva cultura del agua, un
mayor equilibrio territorial en Catalufia y la creacion de unas buenas comunicaciones. Los valores que
estan presentes en este mundo son la libertad, la justicia, el civismo, la cultura, la modernidad, la
proximidad y la confianza y sélo sera posible con un gobierno dirigido por Carod Rovira, lider de la
formacioén independentista que también tiene asignados algunos valores como la preparacion, el sacrificio
y la confianza que despierta en los catalanes.

En esta estructura argumentativa juega un papel fundamental la figura de Carod Rovira que se presenta
como el politico capaz de llevar a cabo el proyecto politico que propone esta formacidn. Esta importancia
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se manifiesta en el hecho de que Carod personaliza aquellos politicos cercanos a los ciudadanos y capaces
de entender sus problemas y también de interpretar sus deseos.

Iniciativa per Catalunya Verds (ICV) plantea en su propaganda electoral un “cambio de verdad” que
permita la creacién de una Catalufia de futuro sin engafios y en donde los ciudadanos participen
directamente de la politica catalana. Esta Catalufia se opone a la que hay en el presente y en la que los
politicos ocultan hechos relevantes y problemas importantes y, por lo tanto, puede definirse como una
Catalufia engafiada por sus politicos. De este modo, ICV deja en manos de la ciudadania tomar las riendas
de su futuro mediante la participacion en las elecciones autonémicas como Unica manera de solucionar los
problemas que les preocupan.

La Catalufia que es necesario superar es aquella en la que hay 750.000 pobres, mandan los que tienen mas
y en donde predominan los valores de engafio y ocultacion mientras que aquella a la que se aspira
auspicia hechos como el cierre de las centrales nucleares y el fomento de las energias renovables, la
concesion de ayudas a los agricultores, la eliminacién de las listas de espera de la sanidad publica, la
reduccion de los accidentes laborales, la parada del trasvase del Ebro y la lucha contra los incendios
forestales. Los valores que predominaran en esta Catalufia futura son la participacion, el cambio, la
verdad, la autenticidad y la visibilidad. Los principales argumentos que sustentan esta estructura de
mundos son la fuerza de la gente que después de ver esta ocultacién votard para provocar el cambio
deseado y la voluntad de desligarse de la Catalufia negativa y de querer vincularse con el futuro.

Por dltimo, el Partido Popular (PP) presenta una estructura argumentativa en la que destacan
explicitamente dos mundos posibles que se caracterizan porque ambos son positivos en lineas generales.
El primer mundo es el mundo del presente, en el que Catalufia se insiere en una Espafia gobernada por el
PP, lo cual le proporciona un marco politico y econémico positivo. A pesar de esto, como el PP sélo
colabora en el gobierno de Catalufia, ésta tiene algunos problemas reales, concretos, que hay que
solucionar y que, de hecho, se solucionaran en el mundo futuro. Se trata de problemas casi anecddticos
porque tal y como se presentan, parece que so6lo afecten a personas concretas: la inmigracion, el paro
juvenil, la poca seguridad ciudadana, la dificultad de los jévenes para encontrar una vivienda y la falta de
espiritu empresarial son cuestiones que preocupan a las personas de la calle, pero en los espots del PP no
Sse presentan como excesivamente negativas, ya que siempre tienen solucién.

El mundo del futuro es una Catalufia que se integra en el conjunto de Espafia y que se caracteriza por una
serie de valores —futuro, hogar, familia, seguridad, bienestar, calidad de vida, atencion a las personas,
novedad, juventud, progreso, espiritu emprendedor, etcétera— y de hechos como la regularizacion de la
inmigracion, la aplicacion de politicas eficaces de ocupacion, la lucha contra la delincuencia, la mejora de
la politica de vivienda y la creacion de una politica empresarial.

La estructura de los mundos posibles destaca la especificidad de los hechos que estan representados en
cada uno de los cinco espots que propone el PP en esta campafia electoral. EI espectador se identifica con
estos problemas y eso sirve como punto de partida para que Piqué aporte soluciones —con el despliegue
de su programa— con las que se compromete personalmente mediante una analogia en la que el
candidato popular intenta parecer un ciudadano mas preocupado por los problemas “reales” y asi
establecer un vinculo de solidaridad con la gente de la calle.

3. Las formas sensibles de la argumentacion: microestructuras retoricas

Cualquier imagen o discurso visual posee diferentes niveles de profundidad: unas raices, un tronco y unas
hojas que, por su concordancia, pueden dejar fluir el sentido con una coherencia y una eficacia mas o
menos intensas. En el caso de los discursos persuasivos, el analisis de las diferentes maneras de
representar la realidad que corresponden a cada partido politico ha permitido colegir intencionalidades
muy concretas en la configuracion de los diferentes mundos posibles que presentan los espots. Estos
objetivos precisos se traslucen en las estructuras retdricas superficiales, en donde concuerdan las
diferentes figuras retoricas y que construyen el texto en la fase de la elocutio.

Una primera constatacion que se desprende del andlisis de las operaciones que asocian el ndcleo
argumentativo profundo y las estructuras superficiales es el predominio de figuras como la metafora, la
metonimia, la adicién y la sinécdoque por encima de la antitesis y de las elipsis. Esta constatacion permite
sustentar la hipdtesis de una campafia marcada por una cierta atenuacion de la agresividad propia de
cualquier cita electoral y un consenso firme en lo referente a la ausencia de una critica profunda por parte
de los partidos en la oposicion hacia el partido en el poder. Ademas, el uso de la operacion de adjuncién
constituye la figura caracteristica tanto del aval que CiU intenta hacer de su propuesta a través del pasado
como, por ejemplo, de las grietas en el mundo posible del presente denunciadas por el resto de partidos.
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En lineas generales, la manifestacion textual de la estructura argumentativa profunda en los espots de CiU
registra algunas constantes ademas de la aplicacion de la operacion aditiva. En este sentido, otras figuras
muy usadas son la sinécdoque y la repeticion. La sinécdoque se refleja en la definicion del mundo posible
de la gestion de CiU que se explica en el primer espot mediante una bateria de imagenes que representan
algunos hitos de los veintitrés afios de gobierno: la manifestacion por el Estatut, el logotipo de TV3, la
tarjeta sanitaria catalana, el eje transversal, el aeropuerto, un mosso de escuadra, etcétera que, ademas,
siguen una organizacion cronoldgica. La repeticion, punteada por el ritmo de montaje dificulta, ademas,
una lectura detenida e impone una comprension global que subraya el valor ya citado de acumulacion e
incluso, de persistencia repetitiva de todos estos hechos.

Desde el punto de vista formal, ademas, esta acumulacién se extiende sobre la metafora visual del tren,
que intensifica la sensacién de acumulacién, de un mundo bien apoyado en unos valores indiscutibles, y
todo ello queda envuelto por una musica percutiva que refuerza todo este semantismo. Esta operacion,
comparable al modelo establecido por el célebre espot del publicista Jacques Segella para la campafia de
Frangois Miterrand en donde se recogia toda la historia de Francia en sesenta segundos, desemboca en
una parada brusca: el avance del tren queda congelado a través de una imagen que explicita la
trascendencia del momento del voto, es decir, el vinculo entre mundos. “Pero ahora es un momento
decisivo. Es el momento de decidir como sera nuestro futuro” sefiala Jordi Pujol mientras se para la
musica de percusion y, después de un silencio, arranca la instrumentacion que queda asociada como
leitmotiv del mundo futuro positivo.

La acumulacion sigue presente en el segundo espot, ya que el candidato Mas enumera un conjunto de
promesas electorales: la nueva Catalufia retendra los impuestos, ayudara a los jovenes a encontrar su
primera vivienda, hard mas facil combinar trabajo y familia, disfrutard de mas seguridad, sera un pais
vanguardista y caracterizado por el progreso econdmico, potenciara la importancia del catalan y el
aprendizaje de otros idiomas y decidiré sobre las pensiones. En la construccion de este mundo posible hay
otra repeticién importante: la de la palabra “si”.

Del mismo modo que el primer espot de CiU en la campafia recoge el traspaso de poderes de Pujol a Mas,
el segundo construye la imagen del candidato y le otorga protagonismo a través de una estructura coral en
la que cada una de sus afirmaciones es celebrada con un “si”, el uso reiterativo del cual tifie de positividad
el espot, se convierte en una acertada estrategia textual que solidariza el mundo presente con el futuro vy,
al mismo tiempo, anuncia el caracter festivo del tercer espot. La figura de la acumulacion se complementa
con un ultimo uso de la sinécdoque que aln potencia mas la implicacion del espectador y, mas
particularmente, del votante potencial, ya que los tres espots incorporan un coros de personas que pueden
identificarse, en cierta medida, con el pdblico objetivo de CiU. Estas personas, sobre las que se edifica el
mundo positivo prometido, exhiben unas caracteristicas y edades cercanas y, sobre todo, potencian en su
disposicidn, el valor familiar.

Conviene tener en cuenta, ademas, que el tépico Catalufia toma forma a través de una metonimia con
fuerte carga simbolica: la bandera catalana. La aparicion reiterada de la sefiera como fondo de los
miembros de la coalicion nacionalista sustenta una transmision de los valores de la nueva Catalufia a los
lideres del partido. Por el contrario, el mundo posible negativo es una construccién practicamente
desmaterializada que exige ser inferida. Esta es la razon por la que las figuras que se infiltran en el
discurso, la antitesis y la elipsis, tengan una presencia reducida, como ya se ha mencionado. La hipotética
victoria de otras formaciones politicas sélo se cita en el segundo espot, en el que aparecen las siglas del
Partido Popular (PP) y del Partit dels Socialistes de Catalunya (PSC). El resto ha de inferirse, y es un
territorio ignoto dentro de la construccion narrativa que apoya los tres espots del partido, de manera que
el papel de los adversarios politicos queda relegado a un segundo plano.

Finalmente, la estrategia textual mas relevante de la campafia de CiU es, paraddjicamente, supratextual: la
mencionada organizacion de los tres espots seglin una progresion narrativa. Buena parte de la efectividad
de los tres espots obedece al hecho de que pueden ser contemplados bajo un esquema narrativo como los
que proponen, desde disciplinas diferentes, tedricos tan diversos como Paul Bremond, Algirdas Julian
Greimas, Carl Gustav Jung o Joseph Campbell. Es decir, el conjunto de la construccion audiovisual de los
espots se esfuerza en construir una figura heroica que es la de Mas, a partir de la metafora de la
transferencia de poder padre-hijo, el viaje y la conquista del objetivo final, celebrada en el transcurso de
un mitin en el que abundan las imagenes del candidato en todo tipo de actitudes. Esta secuencialidad,
ligada a una aparicion sucesiva de los tres espots durante la campafia, refuerza la estructura retdrica.

En lo referente al Partit dels Socialistes de Catalunya (PSC), la singular construccion retérica que supone
el hecho de aludir principalmente al mundo del futuro inmediato al ejercicio del voto implica la
presentacion de los problemas del presente —unos problemas que son mas bien grietas interpretadas
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como fruto del agotamiento del modelo ofrecido por CiU— a través de un conjunto de micro-narraciones
que constituyen sinécdoques visuales: un estudiante que reclama méas becas universitarias, una anciana
que pide ayuda domiciliaria, un hombre que se queja de las colas de la sanidad publica, un joven que
quiere independizarse de sus padres o dos chicas que vuelven a casa de noche y que tienen miedo. El
hecho de que este tipo de situaciones cotidianas basicas representen la imperfeccion del mundo posible
actual obedece a una estrategia de proximidad con el espectador.

De hecho, desde el punto de vista retérico, es necesario subrayar que uno de los factores que caracteriza
los espots del PSC es que incorpora filmaciones interiores capaces de representar la esfera privada, al
contrario que CiU que, a través de sus imagenes, prioriza el valor de participacion sobre la intimidad
cotidiana. El orden sobre el que se enlazan estas sinécdoques es la figura de acumulacion, ya que el
mundo posible negativo y presente se conforma gracias a la coimplicacion de estas imagenes opuestas, a
través de una antitesis, a los hechos y valores que configuran el futuro perfecto, que nunca se visualiza.
En este sentido, es posible afirmar la incompatibilidad entre la imagen y los mundos futuros en el
contexto general de la propaganda politica, que acostumbra a dejar la construccion de estos escenarios
prometidos al encuentro entre la pantalla y la imaginacion de la audiencia.

Asi, la contraposicion entre los dos mundos en el caso de los espots del PSC implica, también, un
conjunto de antitesis punto por punto entre la palabra y la imagen: a cada imagen negativa se le opone una
frase positiva que trata de representar el futuro. Pero esta oposicion, en cambio, no abarca méas niveles de
manifestacion, ya que la musica y las imagenes son bastante similares. El hecho de que la polaridad sélo
se desarrolle en un nivel demuestra que la oposicion que se plantea no es demasiado acentuada. La
relacion entre el mundo actual y el deseado por el partido no consiste en una ruptura del enlace, sino
justamente en una continuidad que s6lo quiere corregir ciertos defectos puntuales y controlables de un
mundo actual que casi no se critica, porque el objetivo es elidir el presente, evitar la confrontacion y
apelar directamente al futuro, un futuro que ademas no encuentra su aval en una compleja red retérica,
sino fundamentalmente en la figura de Maragall.

La construccion micro estructural de los espots de Esquerra Republicana de Catalunya (ERC), por otro
lado, se fundamenta en dos figuras retdricas: la sinécdoque y la antitesis. La sinécdoque permite captar a
través de las imagenes de unos guifioles los elementos negativos del mundo posible de los politicos, como
por ejemplo, su despreocupaciéon por los problemas reales, por los problemas de vivienda, por las
pensiones indignas y por las escasas guarderias que ERC destaca como mas relevantes. De todos modos,
la figura retérica mas importante es la antitesis, reflejo micro estructural de la polaridad de mundos
posibles relacionados mediante un binomio filoséfico. La contraposicion se manifiesta tanto a nivel
profundo como de los recursos estilisticos usados para su manifestacion. Asi, a nivel profundo hay una
oposicion entre valores como mayoria/minoria y ridiculo/seriedad. Estos valores se reflejan en un
contraste entre imagenes en color, con movimiento, por un lado, y por el otro, con una puesta en escena
mucho més oscura y estatica, en la que aparecen los candidatos de ERC.

El partido Iniciativa per Catalunya Verds (ICV), por el contrario, no apoya su propuesta central,
caracterizada por el lema “un cambio de verdad”, en una antitesis, sino en una metéafora visual central,
que es la del aire puro. Asi, el conjunto de imagenes de bosques campos verdes que acompafian la figura
de Joan Saura intentan reflejar la opcién de futuro que promete la coalicion. El resto de la construccion
visual se hace mediante sinécdoques que tratan de representar el mundo actual en el cual destaca el hecho
de depositar en manos del electorado la complicada operacién de trascender la imagen de placidez y
bonanza econdmica que, segln este partido, es s6lo una especie de fina capa de maquillaje creada por el
nacionalismo conservador, y tras la cual hay pobreza, conflictos sociales y problemas medioambientales.
La llamada al elector funciona como una demanda de complicidad en la iniciacion, en el conocimiento de
la realidad que ha de dar paso al ejercicio del voto.

Ademas, en el conjunto de estructuras iterativas que se manifiestan en el espot de ICV a través de la frase
“un cambio de verdad seria...” convergen alrededor de una pequefia metafora central, muy circunstancial
pero que por su cotidianidad se convierte en una de las imagenes que mas facilmente puede instalarse en
la memoria del electorado: Joan Saura sefiala en un momento del espot: “Un cambio de verdad es que los
tomates vuelvan a tener sabor de tomate” mientras que, efectivamente, lo vemos comerse uno. La opcidn
centrifuga que plantea ICV se sitla justamente en el polo puesto a la propuesta del Partido Popular (PP),
un conjunto de cinco espots con una construccién muy parecida y con una imagen nuclear esencialmente
centripeta. En lugar del ritmo punteado y jazzistico con el que el espot de ICV intenta remarcar la idea de
pluralidad, la cadencia méas regular del espot del PP refuerza los valores de bienestar, seguridad y
serenidad de acuerdo con la imagen esencial de la subestructura profunda: proteger un mundo que es
positivo como consecuencia de la posicion del partido en Espafia y, a la vez, mejorar los problemas que
atafien a Catalufia mediante un blindaje del mundo propuesto, que consiste en introducir ciertas mejoras.
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Asi, la estructura superficial de los discursos del PP es comln a todos los espots que presenta en esta
campafia y s6lo ostenta ligeras modificaciones en la seleccién de algunas de las imagenes y palabras
iniciales. Los cinco espots se adecuan a un esquema problema-solucién y comparten la segunda parte del
discurso, lo cual supone que una de las figuras mas importantes de la organizacion del tejido de los espots
es la repeticion. Hay una serie de valores que estan presentes en todos y cada uno de los espots: el futuro,
la familia, la seguridad, el hogar, el bienestar, la calidad de vida, la atencion a las personas, la novedad y
la juventud. En este caso, la repeticion se lleva a cabo tanto en el nivel macro estructural como en el nivel
de las micro estructuras ya que en todos los espots se repiten las mismas palabras y las mismas imagenes.
La repeticidn no es total porque en cada espot se trata un tema diferente en la primera parte.

El futuro, en la segunda parte de cada uno de los espots, se representa metaféricamente mediante el uso
de imagenes de nifios, del sonido de la risa de un nifio, de unas huellas en la arena de una playa y de
imagenes de piernas de diversas personas que avanzan por la calle. También trata de trasmitirse a través
de una metafora el valor de seguridad mediante la imagen de un perro guardian que da la sensacion de
proteccion. Por otro lado, las metonimias que aparecen en los espots sirven para construir el “tu” de la
comunicacion, es decir, el elector que actlia como auditorio modelo. Asi, mediante la eleccién de unas
determinadas tipologias de personas y de situaciones de entre todas las posibles se construye un modelo
de familia (en los espots 1 y 2), un modelo de seguridad ciudadana (espot 3), un modelo de pareja joven
que buscan su vivienda (espot 4) y de empresarios catalanes que asumen una serie de riesgos
empresariales (espot 5). Ademas, esta metonimia en forma de representacion materializa visualmente uno
de los elementos macro estructurales mas relevantes: la verdad de que a Piqué le interesan més las
personas que los grandes debates politicos.

La antitesis, que como en los demas casos tiene un protagonismo relativamente bajo en esta campafia,
toma cuerpo en la breve representacion que inicia los espots (excepto en el caso del espot 3 en el que no
se produce la contradiccion porque ambos personajes, taxista y cliente, coinciden en la valoracion
negativa de la situacion). Esta ficcion representa siempre dos personas que establecen un didlogo en
relacién a un problema que preocupa a ambos. Cada uno de ellos adopta una vision positiva o negativa,
de manera que se genera una bipolaridad entre un presente negativo que es la raiz del problema y la
posible solucién que se apunta de cara al futuro. Por lo tanto, hay una manifestacion a nivel superficial de
la oposicion macro estructural entre el mundo posible que refleja una Catalufia presente con algunos
problemas puntuales y el futuro positivo que se conseguira si el PP logra participar en el gobierno de la
Generalitat.

4. Enunciacion y estrategias audiovisuales

Entre el repertorio de estrategias que atafien a la puesta en escena, el dispositivo y el conjunto de
operaciones audiovisuales que se acoplan a las estructuras profundas y a las micro estructuras retoricas y
construyen, en consecuencia, el follaje o la parte directamente visible del arbol de las imagenes, hay una
serie de interrogantes fundamentales: ¢Quién es el enunciador? ;Qué disposicion perceptiva subraya
quién es el enunciador? ;Quién mira? ;Quién oye?'®! Todos estos interrogantes fundamentales ante una
secuencia audiovisual recomiendan hacer una prospeccion sucinta de la forma de los diferentes espots. En
lo que se refiere a CiU, ya se ha sefialado la unidad estructural de los tres espots. Pero, desde el punto de
vista de la enunciacion se trata, ademas, de unas piezas que usan recursos iconograficos con una densidad
pictérica muy fuerte, como por ejemplo, el motivo visual del abrazo entre Mas y Pujol, la bandera
catalana o el hecho de que el plano se abra méas a partir de Pujol, que puede considerarse un icono
politico, para construir después un simil visual de la Catalufia sin limites.

Esta Catalufia sin limites, que llega mas alla del perimetro de la bandera gigante que ondea detras de Mas
y del resto de personajes que aparecen en la parte final de los espots, ve subrayados los valores de
tradicionalismo gracias ala imagen de las montafias, siempre asociadas con la nocion de referente
inamovible que se extiende en una progresion que sélo concluye al final de los espots con el lema de la
campafia. Ademas, hay que afiadir que cada una de las estaciones de construccion del candidato tiene un
tratamiento audiovisual diferenciado: en el primer espot afin al tono marcado por las imégenes de archivo
que potencian cierta presencia del pasado, en el segundo espot con una tendencia a la construccion visual
publicitaria y de videoclip mas contemporanea, con el uso tono azulados, filtros y ligeros movimientos de
camara en el eje mas cercano de la cdmara, lo cual afiade valores de modernidad a la realizacion vy,

161 Estas cuestiones remiten a uno de los elementos clave en la comunicacion politica: el orador. Esta
asumido que la efectividad de los mensajes depende en gran medida del emisor de los mismos y de la
valoracion que de él hace el auditorio.
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finalmente, en el tercer caso, la textura de la camara y la filmacion de campafia en el mitin incentivan una
implicacion més fuerte del espectador.

Finalmente, es importante sefialar el uso retérico de las direccionalidades metaféricas, de manera que el
traspaso de poderes que tiene lugar de Jordi Pujol a Artur Mas en el primer espot se desarrolla sobre el eje
de verticalidad, enfatizando la figura del President; en el segundo espot, desde Duran i LLeida a Mas, se
trabaja el eje horizonta, tanto en lo que se refiere a la circulacion de la legitimidad de la candidatura como
por lo que se refiere ala relacion entre Mas y la juventud y los grupos de personas que le responden “Si” a
cada una de sus propuestas. En el Gltimo espot, la puesta en escena corresponde a lo que Peter Brook
(1995) denomina el modelo carnavalesco, es decir, el espectaculo en el que el observador es a la vez
participante y puede adoptar cualquier punto de vista, esto esta en absoluta sintonia con el montaje muy
agil y desde multiples puntos de vista.

En lo que se refiere al PSC, ya se ha mencionado la estrategia de privilegiar el espaci6 privado sobre el
publico, quizé para facilitar la elision del pasado y la potenciacion de la idea de un agotamiento del
mundo posible presente. La camara, en movimiento perpetuo, se adentra en los hogares a pesar de que la
ocularizacién'® que ofrece no pertenece a nadie en particular, su movimiento no es una intrusién, sino
que fomenta una implicacion del espectador en la idea de ayuda y de la asistencia social. Una cuestion
mas sorprendente es el tratamiento de la figura de Maragall en la segunda parte del espot: se presenta y
desaparece con un efecto digital que, junto con el fondo blanco y el montaje sincopado y entrecortado de
planos medios, primeros planos y planos americanos, provoca un efecto de descorporeizacion del
candidato muy cercano a los modelos publicitarios y al esquema de representacion visual implantado por
los videojuegos y por largometrajes de ciencia ficcion. Curiosamente, el segundo espot es exactamente
igual que el primero, salvo por un detalle: el fondo blanco ha sido substituido por una multitud que hace
ondear banderas catalanas, y esto transfiere una materialidad mayor a la figura del candidato.

La construccion visual de la campafia de ERC resulta curiosa, porque, a pesar de que se basa en la
antitesis esencial entre seriedad y desenfreno, esto hace que la imagen mas atractiva y en colores, esté
destinada a criticar, a través del recurso de la deformacion esperpéntica, la ligereza y la falta de proyecto
del mundo del resto de partidos politicos, aunque aparece el mismo candidato republicano presentando y
vehiculando el discurso, en una clara alusién al mundo de los muppets de la serie educativa infantil
Barrio Sésamo. El mundo de la responsabilidad, en donde aparece el proyecto politico de ERC se
impregna, en cambio, de los atributos que normalmente se vinculan a las peliculas de ciencia ficcién en
donde se presentan mundos futuros conflictivos o distopias propias de sociedades totalitarias.

El espot de ICV planea algunas cuestiones de puesta en escena muy ligadas a las ideas de “verdad” y de
“hacer visible la negatividad del mundo posible presente”. En primer lugar, utiliza recursos como la
pantalla partida y la cdmara en movimiento para acentuar el valor de ocurrencia en presente, que incide
sobre la percepcidn de sinceridad que se quiere transmitir. Los cortes de montaje sucios, las imagenes con
caracter documental y el uso de la luz natural de los diferentes lugares contribuyen a este mismo objetivo.
Pero, tal vez el recurso mas importante es que el candidato no habla, como sucede con el resto de
partidos, a una camara que encarna de manera abstracta a la audiencia sino que se dirige a un “td”, es
decir, a un entrevistador o personaje mediador que nunca se hace manifiesto, pero que permite que todo
adopte una forma de confesion en donde desaparece la poderosa figura de la voz en off enunciativa de los
espots de los demas partidos y es la idea de transparencia que la queda subrayada.

En Gltimo lugar, el PP se ampara en el recurso contrario al de ICV, es decir, las ficciones que le permiten
tematizar los aspectos fundamentales de la campafa. Todas ellas, en la segunda parte, quedan subrayadas
por la idea de hogar, familia, interiores seguros, protegidos y un discurso del candidato Josep Piqué en el
que se dirige directamente a la cdmara-enunciatario de una manera muy acentuada. El candidato, ademas,
aparece adaptado a cada escenario con un vestuario diferente en cada caso, pero a pesar de que en algin
caso de trata de lugares publicos, siempre aparece solitario, sin ninguna otra figura. Hay que sefialar,
ademas, la utilizacion de toda una iconografia del refugio intimo y del agua, que aparece de modo
reiterado, en todos los espots, ya sea cayendo en forma de lluvia sobre cristaleras del hogar, ya sea en
parques o bien en el suelo mojado sobre el que avanzan los pasos de unos personajes no identificados en
diversos y sucesivos insertos.

162 Este término ha sido desarrollado, sobre todo, por Frangois Jost a "Narration(s): en deca et au-déla”
(Communications n.38, Enonciation et cinéma, 1983) y ampliado en André Gaudreault y Francois Jost, El
Relato Cinematografico, que se nutre de las distinciones en la relacién de conocimiento entre narrador y
personaje realizadas por Tzvetan Todorov en "Les catégories du récit litteraire” (Communications n.8,
L'analyse structurale du récit, 1966), y también en las teorias de Genette y de la nocién de "identificacion
primaria” que Christian Metz propone en Le Signifiant Imaginaire, Paris, U.G.E., 1977.
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